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TURNOVER
for 2016

(PLN million)
/ OBROT w 2016
(miliony PLN)

Grupa Klima-Therm jest wiodgcym dostawca i producentem najwyzszej klasy systemow klimatyzacyjnych i wen-
tylacyjnych dedykowanych do uzytku profesjonalnego, jak rowniez przeznaczonych na potrzeby odbiorcéw
indywidualnych.

Powstata w 1996 roku organizacja, dzis swojg gtdwng dziatalnos¢ biznesowa realizuje za posrednictwem 8 powiag-
zanych kapitatowo spoétek preznie operujgcych na rynku polskim, w Skandynawii oraz w krajach nadbattyckich,
a od 2015 roku réwniez na terenie Standw Zjednoczonych (USA).

Swojg przewage Grupa Klima-Therm buduje poprzez komplementarne portfolio najwyzszej klasy urzadzen,
wysokie kompetencje wynikajgce z przeszto 20-letniego doswiadczenia firmy oraz wiedzy zespotu ponad 350
specjalistow — ekspertéw branzy, miedzynarodowg skale dziatalnosci sprzedazowej, wreszcie zrwnowazone
podejscie do biznesui okotobiznesowego otoczenia organizaciji, stawiajgce na pierwszym planie komfort cztowieka
i troske o srodowisko.

Jestesmy godnym zaufania, profesjonalnym partnerem wspierajgcym Przedsiebiorcéw w realizacji zaktadanych
celéw inwestycyjnych oraz racjonalizacji ich kosztéw operacyjnych. Co wiecej, mamy swiadomos¢, jak waznym
elementem budowania sukcesu w kazdym biznesie jest wizerunek firmy rozumiany jako $wiadomy wybor najwyzszej
jakosci, niezawodnych i proekologicznych rozwigzan sprzyjajgcych tworzeniu optymalnych warunkéw do pracy.



Overview: About Klima-Therm Group / Przeglad informaciji o Grupie Klima-Therm

Our Focus

Kluczowe obszary biznesowe

® OO0OOO

QUALIFIED PRODUCTION WORKERS

WYKWALIFIKOWANI
PRACOWNICY DZIALU PRODUKCJI

Production and distribution

Production and distributionin one place means competitive advantage of Klima-Therm Group.
As a supplier, the company offers a wide selection of brands of manufacturers from around
the world, as well as its own brands. Those include i.a.: Fujitsu, Kaisai, Klima-Therm by Clint,
Sabiana, Aerial, Cotes, Yanmar, or units developed by Klimor, a Polish manufacturer from Gdynia.

For more than 20 years, Klima-Therm Group has been offering its customers air-conditioning
systems of several renowned global manufacturers, with the flagship group of units made
by Fujitsu. When Klimor - the production facilities in Gdynia with the 50-year tradition of
delivering air handling units —joined the Group in 2010, the scope of business of Klima-Therm
Group went beyond distribution and extended to domestic production. With our business
profile now including ventilation systems, our Customers may enjoy an even wider selection
and considerably higher flexibility in creating designs individually tailored to unique design
conditions, specific investment needs and individualized customer preferences.
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As a supplier, the company offers a wide selection
of brands of manufacturers from around the world,
as well as its own brands. Those include i.a.: Fujitsu,
Kaisai, Klima-Therm by Clint, Sabiana, Aerial, Cotes,
Yanmar, or units developed by Klimor, a Polish
manufacturer from Gdynia.

JAKO DOSTAWCA FIRMA OFERUJE SZEROKI PORTFEL MAREK SWIATOWYCH PRODUCENTOW | WLASNE.
WSROD NICH MIEDZY INNYMI: FUJITSU, KAISAI, KLIMA-THERM BY CLINT, SABIANA, AERIAL, COTES, YANMAR
CZY URZADZENIA WYTWARZANE W RODZIMEJ FIRMIE PRODUKCYJNEJ KLIMOR W GDYNL.

as 0of 09.01.2017 / wg stanu na 09.01.2017r. I .

Produkcja i dystrybucja

Y

A

employees
pracownikow

Produkcja i dystrybucja w jednym reku to przewaga konkurencyjna Grupy Klima-Therm. Jako
dostawca firma oferuje szeroki portfel marek Swiatowych producentéw i wtasne. Wsrdd nich
miedzy innymi: Fujitsu, Kaisai, Klima-Therm by Clint, Sabiana, Aerial, Cotes, Yanmar czy urzadzenia
wytwarzane w rodzimej firmie produkcyjnej Klimor w Gdyni.

Juz od przeszto 20 lat Grupa Klima-Therm oferuje Klientom systemy klimatyzacyjne kilku reno-
mowanych swiatowych producentéw, na czele z flagowg grupg urzadzen japonskiej marki Fujitsu.
Wraz z wtgczeniem do Grupy w 2010 roku spoétki Klimor — gdynskich zaktadéw produkcyjnych
0 najdtuzszej w Polsce, 50-letniej tradycji w dostarczaniu central wentylacyjnych — spektrum
dziatalnosci Grupy Klima-Therm wyszto poza ramy dystrybucjiirozszerzyto sie o wtasna, rodzimg
produkcje. Uzupetnienie profilu biznesowego o systemy wentylacji dla Klientow oznacza jeszcze
wiekszy wyboriznacznie wiekszg elastycznos¢ wrealizacji projektéw szytych na miare specyficz-
nych warunkoéw projektowych, konkretnych potrzeb inwestycyjnych oraz zindywidualizowanych
preferenciji klientéw.
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Key Customer Segments

Kluczowe segmenty odbiorcow

Office facilities

Industrial buildings

Public facilities

Service buildings and outlets

Residential housing

Special-purpose facilities - indoor pools, laboratories, health care

Ships, vessels & yachts

10 Annual Report 2016



ktg.pl

Major Product Groups

Gtowne grupy produktow

Split and multi-split air-conditioners Air-conditioning and air handling units

Klimatyzatory split, multi split Centrale klimatyzacyjne i wentylacyjne
VRF systems Recuperators

Systemy VRF Centrale rekuperacyjne

Chilled water systems Heat pumps

Systemy wody lodowej Pompy ciepta

Air curtains

Kurtyny powietrzne

FUliTSU~ Klimor

KAISAI KUMALJTHERM PISABIANA
by CLINT
= Fuiji Electric OGENERNL YANMAR
so| Xenergy AERIAL COTES
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Our Companies

Spotki z Grupy
©@000O0

With their complementary activities encompassing distribution and production of
standard and highly specialized air-conditioning and ventilating units, Klima-Therm,
Klimor and FG Poland are the leading, entities in the Group's organizational structure
in Poland.

Klima-Therm Group operates in foreign markets through FG Nordic, FG Finland, and
FG Baltics, which complements the company's competence in delivering premium
air-conditioning products dedicated for unique needs and requirements of customers
in Sweden, Finland, and Estonia. In 2016, the company started sales activities interms
of air-conditioning and ventilation systems intended for the American market via Klimor
USAInc., located in Atlanta.

Wiodacymi podmiotami w strukturze Grupy na rynku polskim sag spotki Klima-Therm,
Klimor oraz FG Poland, ktérych uzupetniajgca sie dziatalno$¢ obejmuje dystrybucije
iprodukcje standardowych orazwysoce specjalistycznych urzgdzen klimatyzacyjnych
iwentylacyjnych.

Dziatalno$¢ Grupy Klima-Therm na rynkach zagranicznych, realizowana za posred-
nictwem spdtek FG Nordic, FG Finland i FG Baltics, stanowi uzupetnienie kompetenciji
organizacji w zakresie dostarczania najwyzszej klasy produktow klimatyzacyjnych
dedykowanych specyficznym potrzebomiwymogom klientéw w Szweciji, Finlandii oraz
w Estonii. W 2016 roku firma rozpoczeta aktywng dziatalnos¢ sprzedazowg w zakresie
systemow klimatyzacyjnych i wentylacyjnych dedykowanych na rynek amerykanski
za posrednictwem spotki Klimor USA Inc. z siedzibg w Atlancie.
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N 20716, the company started sales activities
in terms of air-conditioning and ventilation
systems intended for the American market
via Klimor USA Inc., located in Atlanta.

W 2016 ROKU FIRMA ROZPOCZELA AKTYWNA DZIALALNOSC SPRZEDAZOWA W ZAKRESIE
SYSTEMOW KLIMATYZACYJNYCH | WENTYLACYJNYCH DEDYKOWANYCH NA RYNEK
AMERYKANSKI AZA POSREDNICTWEM SPOLKI KLIMOR USA INC. Z SIEDZIBA W ATLANCIE.
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Klima-Therm has been operating in the HVACR industry (Heating, Ventilation, Air-conditioning, Refrig-
eration) as a general agent of a Japanese company, Fujitsu General, in Poland. The company delivers
cutting-edge market solutions within air-conditioning, ventilation, cooling and heating. It gains a significant
competitive edge thanks to its wide portfolio of units of several recognized global brands, such as the
flagship Fujitsu brand and such brands as Klima-Therm by Clint, Sabiana, Yanmar, Aerial and Cotes. The
company's offer includes split and multi-split air conditioners, Airstage VRF Comfort Air Conditioning
systems, chilled water systems, fan coils, SolX solar systems that support the cooling systems, domestic
heat pumps, recuperators, radiation panels, air curtains and driers. Klima-Therm is a parent company of
a thriving international group with subsidiaries in Poland, Sweden, Finland and Estonia.

Klima-Therm od ponad 20 lat dziataw branzy HVACR (Heating, Ventilation, Air-Conditioning Refridgeration)
jako Generalny Przedstawiciel japonskiego koncernu Fujitsu General w Polsce. Firma dostarcza nowo-
czesnerozwigzaniaw zakresie klimatyzacji, wentylacji, chtodnictwa i ogrzewania. Jej kluczowa przewage
konkurencyjng stanowi szerokie portfolio urzgdzen kilku uznanych, Swiatowych marek tj. flagowa marka
Fujitsu oraz marki Klima-Therm by Clint, Sabiana, Yanmar, Aerial i Cotes. Oferta firmy obejmuje m.in.
klimatyzatory typu Spliti Multi Split, systemy klimatyzacji komfortu ze zmiennym przeptywem czynnika
chtodniczego Airstage VRF, systemy wody lodowej, klimakonwektory, systemy solarne SolX wspoma-
gajace prace uktadow chtodniczych, domowe pompy ciepta, rekuperatory, panele radiacyjne, kurtyny
powietrzne oraz osuszacze. Jako spotka-matka Klima-Therm tworzy prezng, miedzynarodowa grupe
kapitatowg z podmiotami zaleznymiw Polsce, Szwecji, Finlandii i Estonii.

Aproduction company foundedin 1967 in Gdynia, celebrating 50 years in businessin 2017. The company
boasts arichtradition and experience in manufacturing standard and highly specialized air-conditioning,
ventilationand cooling systems. Above all, Klimor stands for the high quality of manufactured appliances,
awide line-up of cutting-edge-air-conditioning units for office buildings, public facilities, collective resi-
dential buildings, as well as a group of specialist products dedicated to the so-called clean technologies
(hospitals, laboratories) and intended for spaces with a high level of humidity (indoor pools, production
floors). The basic offer is complemented by solutions for the shipbuilding industry. Since 2010, Klimor
has been successfully growing its business under the umbrella of Klima-Therm Group.

Spotka produkeyjna zatozona w 1967 roku w Gdyni, w 2017 roku obchodzgca Jubileusz 50-lecia swojej
dziatalnosci. Firma o bogatej tradycji i ugruntowanym doswiadczeniu w zakresie produkcji standar-
dowych oraz wysoce specjalistycznych systemow klimatyzacyjnych, wentylacyjnych i chtodniczych.
Marka Klimor to przede wszystkim wysoka jako$¢ produkowanych wyrobéw, rozbudowany typoszereg
nowoczesnych central klimatyzacyjnych i wentylacyjnych z przeznaczeniem do budynkdw biurowych,
obiektéw uzytecznosci publicznej, obiektow mieszkaniowych, jak rowniez grupa produktow sprofilo-
wanych - dedykowanych tzw. technologiom czystym (szpitale, laboratoria) oraz przeznaczonych do
pomieszczen o duzym stopniu zawilgocenia (kryte ptywalnie, hale produkcyjne). Oferte podstawowa
uzupetniajg rozwigzania dla przemystu okretowego. Od 2010 roku Klimor z sukcesem rozwija swoja
dziatalnos¢ biznesowg pod parasolem Grupy Klima-Therm.

Raport Roczny 2016
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SALES

REPRESENTATIONS
IN POLAND

Poland

For almost 20 years, FG Poland has been delivering a range of air-conditioning solutions dedicated for
business clients and individual consumers. As aresult of aninternal consolidation in 2015, FG Poland was
isolatedinthe equity structure of the Group as an entity taking over the business that had previously been
conducted by the EURO-CLIMA and General Air Services. Today, the company specializes inimportation
and distribution of RAC and LCAC units of its own Kaisai brand as well as of HVACR systems of two
renowned Japanese brands General and Fuji Electric. Kaisai split and multi-split air-conditioners, as well
as portable units, air curtains, and heat pumps constitute a flagship product group of the company. The
main advantage of Kaisai offer is affordability combined with a proven technology guaranteeing reliable
operation.

FG Poland od blisko 20 lat dostarcza szereg rozwigzan z zakresu klimatyzacji dedykowanych klientom
biznesowym oraz odbiorcom indywidualnym. W 2015 roku, w wyniku wewnetrznej konsolidacji, firma
FG Poland zostata wyodrebniona w strukturze kapitatowej Grupy jako podmiot przejmujgcy dziatalnos¢
biznesowa realizowang dotychczas przez spotki zalezne EURO-CLIMA i General Air Services. Obecnie
spotka specjalizuje sie w obszarze importu i dystrybucji urzadzen RAC i LCAC marki wtasnej Kaisai oraz
systemoéw HVACR renomowanych japonskich marek: GeneraliFuji Electric. Flagowa grupe produktow firmy
stanowig klimatyzatory Kaisai typu Split, Multi Split oraz urzadzenia przenosne, kurtyny powietrzne i pompy
ciepta. Gtéwna zaletg oferty Kaisai jest dostepno$¢ cenowa w potaczeniu ze sprawdzong technologiag
gwarantujgca niezawodng prace urzadzen.
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ROZBUDOWANA SIEC BIUR ORAZ ICH LOKALIZACJE TO WYNIK DOSTOSOWANIA STRUKTURY
ADMINISTRACYJNO-HANDLOWEJ GRUPY KLIMA-THERM DO POTENCJALU ORAZ POTRZEB
LOKALNYCH RYNKOW.

Klimor

The foundation of Klimor USA well reflects the strategy of Klima-Therm Group which is based on such
assumptions as the expansion of production business and openness of the mature organization to
new customers and new markets beyond Europe. With the specific needs of clients in North Americain
mind, the company has prepared a dedicated line-up of air-conditioning and ventilation products under
the Klimor EVO brand. Those units are not only characterized by the highest quality of workmanship,
but they are also adjusted to the technical and performance requirements of the American market,
maintaining the bottom-up nature of the solutions offered. During the first two years of active sales,
Klimor USA successfully focused on market research, products certification proceeding as well as on
building a key distribution channel in the United States and Canada based on a network of exclusive
Manufacturer's Representatives operating on its behalf within strictly specified territories.

Powstanie spotki Klimor USA jest Scisle powigzane ze strategig Grupy Klima-Therm zaktadajacg m.in.
rozszerzenie dziatalnosci produkcyjnej oraz otwarcie sie dojrzatej organizacji na nowych klientow i nowe
rynki zbytu spoza Europy. Z myslg o specyficznych potrzebach klientow w Ameryce Potnocnej, firma
przygotowata dedykowany typoszereg urzadzen klimatyzacyjnych i wentylacyjnych sygnowanych marka
Klimor EVO. Urzadzenia te, poza najwyzsza jakoscig wykonania, cechuje dostosowanie do wymogow rynku
amerykanskiego przy zachowaniu systemowosci oferowanych rozwigzan. W pierwszych dwoch latach
aktywnej dziatalnosci sprzedazowej spotka Klimor USA z sukcesem koncentrowata sie na badaniu potrzeb
rynku, certyfikacji urzadzen oraz budowie kluczowego kanatu dystrybucji w Stanach Zjednoczonych oraz
w Kanadzie opartego na sieci autoryzowanych przedstawicieli ds. marketingu i sprzedazy operujgcych
w jej imieniu na scisle okreslonych terytoriach.
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@Nordic

FG Nordic, a subsidiary of Klima-Therm Group, was founded in 2004 in Gothenburg. The company offers
acomplete and comprehensive range of products within office and industrial air-conditioning as well
as household solutions with strong brands like i.a. Fujitsu, Fuji Electric, MTA and Hidros. Nowadays
FG Nordic has a considerable share in the sales of modern, energy efficient heat pumps. In 2016 the
company acquired Skiab —a General Agent of Clivet chilled water systems on the Swedish market.

FG Nordic, spotka nalezaca do Grupy Klima-Therm, zostata zatozona w 2004 roku w Goeteborgu. Ofe-
ruje kompleksowy wachlarz produktow z zakresu klimatyzacji biurowej, przemystowej oraz rozwigzan
przeznaczanych do uzytku domowego w oparciu 0 uznane marki tj. m.in. Fujitsu, Fuji Electric, MTA oraz
Hidros. Obecnie FG Nordic posiada istotny udziat w sprzedazy nowoczesnych, energooszczednych
pomp ciepta. W 2016 roku spotka przejeta firme Skiab bedacg m.in. oficjalnym dystrybutorem systemow
wody lodowej marki Clivet na rynku szwedzkim.

SiK)AB

SVENSK KYLIMPORT AB

Svensk Kylimport AB (Skiab) headquartered in Gothenburg, with three sales offices Vaxjo, Norrkdping
and Sollefted, was established in 1997. The company is a leading supplier in the Swedish commercial real
estate market, and a General Agent of the Italian brand Clivet in Sweden offering chilled water systems.
Besides, Skiab's portfolio includes also some other renown HVACR trademarks like Emicon, Eden and
Refteco.In 2016 Skiab was acquired by FG Nordic —a subsidiary of Klima-Therm Group, and an exclusive
representative of Fujitsu General in Sweden.

Powstataw 1997 roku firma Svensk Kylimport AB (Skiab) ma siedzibe w Goeteborgu oraz trzy biura handlo-
we w miastach Vaxjo, Norrkdping i Sollefted. Skiab to wiodgcy dostawca rynku rozwigzan komercyjnych
i generalny dystrybutor agregatow wody lodowej wtoskiej marki Clivet w Szwecji. Poza urzgdzeniami
Clivet, portfolio firmy obejmuje rowniez kilka innych renomowanych marek tj. Emicon, Eden i Refteco.
W 2016 roku Skiab zostat przejety przez nalezacag do Grupy Klima-Therm spdtke FG Nordic, bedaca
wytgcznym przedstawicielem koncernu Fujitsu General w Szwecji.
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@Fintand

FG Finland located in Helsinki was established in 2004. As an exclusive distributor of .L
Fujitsu, General,and FUJIELECTRIC air-conditioning units in Finland, it has been effectively
contributing to strengthening the standing of Klima-Therm Group in Scandinavia in terms
of comfort air-conditioning systems, as well as popular heat pumps.

@ Baltics

Since 2008, it has been operating in Lithuania, Latvia and Estonia as a general agent of the
Fujitsu, General, and FUJI ELECTRIC brands. The company offers both air-conditioning
systems dedicated to large facilities and solutions for individual consumers. The company.
has been growing dynamically in the Baltic zone under the umbrella of Klima-Therm Group.

0d 2008 roku dziata narynkach Litwy, totwy i Estonii jako Generalny Przedstawiciel marek
Fujitsu, General i FUJI ELECTRIC. W ofercie firmy znajduja sie zaréwno systemy klimaty-
zacyjne dedykowane do duzych obiektow, jak i rozwigzania przeznaczone dla odbiorcy
indywidualnego. Pod parasolem Grupy Klima-Therm spétka preznie rozwija swojg dziatal-
nosc w strefie battyckiej.
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Those who have already placed trust in us,
among the others, are:

Zaufali nam m.in.

PANATTONI
BMW

PHILIP MORRIS
DECATHLON

PKP
FERRARI

QUBUS HOTEL
GOODYEAR

RUCH S.A.
HUTA SZKr A KROSNO

SEAT
ING BANK SLASK]

SUPER-PHARM

JERONIMO MARTINS
TAURON

LEROY MERLIN
TOYOTA

MAEOPOLSKI OGROD SZTUKI

UNIWERSYTET EKONOMICZNY

W KRAKOWIE
MERCEDES-BENZ

UNIWERSYTET WARSZAWSKI

MLEKOVITA

NYBORG-MAWENT
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Our Clients,
Our Pride

Portfolio Klientow
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During the more than 20 years in business, Klima-Therm Group has completed thousands of projects for
plenty of renowned brands and top companies. Such a large number of references proves of the highest
quality of air-conditioning and ventilating products the company offers, as well as the enormous trust given
to the company by private and public clients.

The presented list of the Clients of Klima-Therm Group constitutes an overview of the company'’s achieve-
ments reflected by top investments completed in just the recent years. Hotels, banks, office buildings,
apartment complexes, authority offices, car dealerships, shops and shopping malls, universities, hospitals,
industrial complexes — the standard and highly specialized systems from the offer of Klima-Therm Group
care for the air in a wide range of buildings and facilities in Poland and many places worldwide.

WE ARE PROUD TO DELIVER PREMIUM PRODUCTS TAILORED TO INDIVIDUAL NEEDS OF INVESTORS AND USER EXPECTATIONS.
WE CARE ABOUT AIR, PLACING PROFESSIONALISM AND PARTNERSHIP IN RELATIONS WITH OUR CLIENTS AT THE FOREFRONT.

Grupa Klima-Therm na przestrzeni ponad 20 lat swojej dziatalnosci zgromadzita tysigce zrealizowanych
projektow dla wielu renomowanych marek i najwiekszych na rynku firm. Tak duza skala referenciji jest przede
wszystkim poswiadczeniem najwyzszejjakosci oferowanych produktow klimatyzacyjnychiwentylacyjnych,
jak réowniez duzego zaufania, jakim obdarzajg firme klienta sektora prywatnego i publicznego.

Prezentowane markiKlientow Grupy Klima-Therm to skrét sukcesow firmy mierzonych topowymiinwestycjami
zrealizowanymi tylko na przestrzeni ostatnich kilku lat. Hotele, banki, biurowce, apartamentowce, siedziby
urzedow, salony samochodowe, sklepy i galerie handlowe, uczelnie, szpitale, kompleksy przemystowe —
standardowe i wysoce specjalistyczne systemy z oferty Grupy Klima-Therm dbajg o komfort powietrza
w budynkach i obiektach o szerokim spektrum przeznaczenia, w catej Polsce i wielu miejscach na swiecie.

JESTESMY DUMNI MOGAC DOSTARCZAC WYSOKIEJ KLASY PRODUKTY, SZYTE NA MIARE INDYWIDUALNYCH POTRZEB INWESTOROW
1 0CZEKIWAN ZE STRONY UZYTKOWNIKOW. DBAMY O KOMFORT POWIETRZA, NA PIERWSZYM PLANIE STAWIAJAC PROFESJONALIZM
1 PARTNERSTWO W RELACJACH Z NASZYMI KLIENTAMI.
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Daniel Jaskiewic -

. PRE OF THE BOARD OF

BREZESIZADZADU GRUPY KLIMA-TH
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Message
of the President
of the Board

Komentarz Prezesa Zarzadu

The year 2016 marked the 20th anniversary
of Klima-Therm Group in air-conditioning
and ventilation business. We entered 2017/,
celebrating another iImportant anniversary,
which is the 50 years of Klimor.

ROK 2016 ZAMKNAL 20 LAT DZIALALNOSCI GRUPY KLIMA-THERM NA RYNKU URZADZEN
KLIMATYZACYJNYCH | WENTYLACYJNYCH. W NOWY, 2017 ROK WESZLISMY CELEBRUJAC
KOLEJNY, WAZNY JUBILEUSZ, JAKIM JEST 50-LECIE SPOLKI KLIMOR.
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~Maturity Means Responsibility”

The year 2016 marked the 20th anniversary of Klima-Therm
Group inair-conditioning and ventilation business. We entered
2017, celebrating another important anniversary, whichis the
50vyears of Klimor. Those are symbolic events with real trans-
formation underlying them. We have reached a milestone —the
stage of maturity of an organization measured primarily by
experience, operational and managerial capacity and stable
and, most importantly, predictable financial results.

Lastyear, wereported aturnover growth of almost 9% for the
entire organization and revenue dynamics in Poland of almost
12%. Our net profit reached the level of PLN 18 million. We
managed to achieve growth in terms of the sales volume of
units in most of the key product groups, keeping the positive

dynamics of a dozen or so percent in the particularly com-
petitive sales channel, which is dealership, and considerably
increasing the sales of Klimor air-conditioning and ventilation
units. FG Poland ended 2016 with a spectacular success with
revenue dynamics of slightly more than 30%. The volume of
the Kaisai own brand reached the level of tens of thousands
units sold annually, which makes this segment of our busi-
ness extremely prospective. The international market also
had a positive impact on our results, with the international
sales constituting almost 30% of the turnover of Klima-Therm
Group. We are planning to intensify export activities and de-
velop direct sales both in Europe and North America in the
subsequent years.

TURNOVER
GROWTH FOR
THE GROUP

WZROST OBROTOW GRUPY
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NET
PROFIT

(PLN million)

ZYSKNETTO (MILIONY PLN)

REVENUE
DYNAMICS
IN POLAND

DYNAMIKA PRZYCHODOW W POLSCE

e

.Dojrzatosc¢ to odpowiedzialnosc”

Rok 2016 zamknat 20 lat dziatalnosci Grupy Klima-Therm na
rynku urzgdzen klimatyzacyjnych i wentylacyjnych. W nowy,
2017 rok weszlismy celebrujgc kolejny, wazny jubileusz, jakim
jest 50-lecie spotki Klimor. To symboliczne wydarzenia, za
ktorymi stoi realna przemiana. OsiggneliSmy wazny etap —
etap dojrzatosci organizacji mierzonej przede wszystkim
doswiadczeniem, sprawnoscig operacyjng i zarzgdcza oraz
stabilnymi, a co wazniejsze — przewidywalnymi wynikami
finansowymi.

W minionym roku wypracowalismy blisko 9-proc. wzrost
obrotéw w odniesieniu do catej organizacji i niemal 12-proc
dynamike przychodoéw w Polsce. Nasz zysk netto osiggnat
putap 18 miliondw ztotych. Udato sie osiggng¢ wzrosty wilosci
sprzedanych urzgdzen wzgledem wiekszosci kluczowych
grup produktowych, tgcznie z utrzymaniem dodatniej,

kilkunastoprocentowej dynamikiw szczegolnie konkurencyj-
nym kanale sprzedazy dealerskiej oraz zdecydowanym zwiek-
szeniem sprzedazy central klimatyzacyjnych iwentylacyjnych
marki Klimor. Spotka FG Poland podsumowata rok 2016
spektakularnym sukcesem, znieco ponad 30-proc. dynamikg
przychodow. Wolumen marki wtasnej Kaisai osiggnat putap
kilkudziesieciu tysiecy sprzedawanych urzadzen rocznie, co
czynite czes¢ naszego biznesu niezwykle perspektywiczna.
Rowniez rynek zagraniczny pozytywnie wptynat na nasze
wyniki, a sprzedaz generowana poza granicaminaszego kraju
stanowi dzis niemal 30 proc. obrotéw Grupy Klima-Therm.
W kolejnych latach panujemy intensyfikacje dziatalnosci
eksportowej oraz rozwdj sprzedazy bezposredniej zarowno
w Europie, jak i na rynkach Ameryki Potnocnej.
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We successfully managed to synchronize Klima-Therm and
Klimor, two organizations with different "speed” and at differ-
ent stages of development, which has not been easy. During
therestructuring of Klimor lasting since 2010, we used the best
practices developedinKlima-Therm, also whenitcomestothe
key aspect of building a strong and professional sales team,
which, in conjunction with large investment outlays, yielded
arapid growth atfirst, but subsequently led to a considerably
more important stable growth in the revenues of Klimor. We
reinforced this stage by rebranding both companies through
implementing a new system of visual identification based
on refreshed logos. What we find particularly significant is
that the new logos have been designed based on the same
connotations—this way, we wanted to emphasize the fact that
those two entities of key importance from the perspective of
Klima-Therm Group's strategic growth belong to the same
organization.

Za nami nietatwy, ale z sukcesem doprowadzony do finatu
proces biznesowej konsolidacji spotek Klima-ThermiKlimor -
dwdch organizacji o odmiennych ‘predkosciach’, znajdujgcych
sie na roznych etapach rozwoju. Przy trwajgcej od 2010 roku
restrukturyzacji spotki Klimor wykorzystaliSmy najlepsze
praktykiwypracowane w Klima-Therm, rowniez w kluczowym
aspekcie budowy silnego, profesjonalnego zespotu handlo-
wego, Co w potgczeniu z duzymi naktadami inwestycyjnymi
zaowocowato najpierw skokowym, a pdzniej o wiele wazniegj-
szym, bo stabilnym wzrostem przychodoéw spoétki Klimor. Ten
etap zaakcentowalismy rebrandingiem obydwu firm, wdrazajgc
nowy system identyfikacji wizualnej oparty na odswiezonych
znakach graficznych. Co szczegdlnie wazne, nowe logotypy
zostaty zaprojektowane z zachowaniem spdjnej konotacji —
wtensposob chcielismy podkresli¢ przynaleznosc¢ do jednej
organizacji dwodch podmiotéw kluczowych z punktu widzenia
strategicznego rozwoju Grupy Klima-Therm.
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Przetom lat 2016/2017 to byt bardzo dobry czas w kontekscie poczynio-
nych inwestycji. Udana premiera marki Klimor na AHR Expo w Las Vegas
—najwiekszych targach branzowych na Swiecie — zaowocowata szeregiem
kontraktow z przedstawicielami firm w Stanach Zjednoczonych i w Ka-
nadzie, dajgc dobry poczatek budowy pozycji marki Klimor za oceanem.
Zakup sp6tki Skiab to z kolei wazny krok w dalszym rozwijaniu potencjatu
sprzedazowego oraz kompetencji technicznych naszego przedstawiciel-
stwa w Szwecji. W Polsce rozbudowalismy park maszynowy w zaktadach
produkcyjnych Klimor w Gdyni, zwiekszyliSmy powierzchnie magazynowa,
wymienilismy firmowa flote na nowoczesne samochody z napedem hy-
brydowym. Siedzibe biura w Warszawie przeniesliSmy do zaprojektowanej
w zgodzie z najnowszymi trendami powierzchni biurowej, przy ktorej
powstat trzeci w Polce osrodek badawczo-szkoleniowy Akademii Grupy
Klima-Therm.

The successful launch of the Klimor brand at AHR
Expo in Las Vegas —the largest HVACR trade fair
in the world —resulted in a range of contracts with
US and Canadian Manufacturer’'s Representatives,
which serves as a good foundation for building
Klimor's position overseas.

UDANA PREMIERA MARKI KLIMOR NA AHR EXPO W LAS VEGAS - NAJWIEKSZYCH TARGACH
BRANZOWYCH NA SWIECIE - ZAOWOCOWALA SZEREGIEM KONTRAKTOW Z PRZEDSTAWICIELAMI
FIRM W STANACH ZJEDNOCZONYCH | W KANADZIE, DAJAC DOBRY POCZATEK BUDOWY POZYCJI
MARKI KLIMOR ZA OCEANEM.
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't is apparent then that we are increasingly closer

to the stage of business maturity. It is a seemingly
comfortable perspective, while in reality it entails further
challenges. The greatest challenge for a company with
a well-established market position, which Klima-Therm
Group certainly is today, is maintaining steady growth
pefitting a top player, a leader in the field.

WIELKIMI KROKAMI WKRACZAMY W ETAP BIZNESOWEJ DOJRZALOSCI. TO POZORNIE KOMFORTOWA
PERSPEKTYWA, GDYZ W RZECZYWISTOSCI WYSTAWIA NAS ONA NA KOLEJNE PROBY. NAJWIEKSZYM
WYZWANIEM W PRZYPADKU FIRMY O UGRUNTOWANEJ RYNKOWO POZYCJI, JAKA DZIS BEZ WATPIENIA
JEST GRUPA KLIMA-THERM, JEST UTRZYMANIE MIAROWEGO TEMPA ROZWOJU WLASCIWEGO DLA
WIODACEGO GRACZA, LIDERA W SWOJEJ DZIEDZINIE.
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Setting standards, being one step ahead of the competition, and meeting the ever-changing expectations
and needs of our customers —it all requires knowledge, heedfulness and innovativeness within product and
services, as well as within business processes with professional marketing support at the forefront.

When | think of what could give us the greatest strength for the years to come — what could really drive
Klima-Therm Group in the future — the first thing that comes to my mind is the so-called value baggage that
we can tap into to develop our already mature business; and | perceive maturity as responsibility reflecting
numerous dimensions of our business and business-related activities. First of all —responsibility understood
as caring for comfort of a human being while respecting the environment we live in, that is the natural envi-
ronment. Inthatrespect, we are offering our customers increasingly better products with higher performance
that are energy efficient and use ecological refrigerants. In my opinion, being a responsible company is also
giving the customers the possibility of making a reasonable choice that suits their individual needs —which
involves educating them in terms of the best industry standards and providing them with reliable technical
and product-related information in the context of our own portfolio. Another aspect of responsible business
is building partnership. | believe that achieving business goals of a company depends on a good product,
an attractive offer, and understanding the importance of interpersonal communication. Therefore, the core
of Klima-Therm Group is building long-lasting relationships with our customers and employees. Today, our
company consists of awell-tuned team of more than 350 professionals, experts in the field of air-conditioning
and ventilation, and experienced sales support employees, who build partnership relationships with a customer
to fulfil theirindividual needs effectively. | have no doubt that the people —our Customers and Employees —are
the greatest value and a feather in our cap!

Wyznaczanie standardow, bycie o krok przed konkurencja, wreszcie wychodzenie naprzeciw zmieniajgcym sie
oczekiwaniomipotrzebom naszych klientow —wszystko to wymaga od nas wiedzy, czujnosci oraz poszukiwania
innowacjizarowno w obszarze produktuiustug, jakiw zakresie procesOw wspierajgcych biznes z profesjonalnym
marketingiem na czele.

Myslac o tym, co tak naprawde mogtoby nam dac¢ najwiekszg site na kolejne lata — co mogtoby by¢ swoistym
kotem zamachowym dla przysztosci Grupy Klima-Therm — w pierwszej kolejnosci przychodzi mi do gtowy
tzw. bagaz wartosci, z ktdérego mozemy czerpac rozwijajgc dojrzaty juz biznes, a ja dojrzatos¢ postrzegam
jako odpowiedzialnos¢ majgcag swoje odzwierciedlenie na wielu wymiarach naszej dziatalnosci biznesowej
i okotobiznesowej. Po pierwsze — odpowiedzialno$¢ rozumiana jako troska o komfort cztowieka z jednocze-
snym poszanowaniem otoczenia, w ktorym zyjemy, czyli sSrodowiska naturalnego. W tym aspekcie oferujemy
klientom coraz lepsze produkty, bardziej wydajne, energooszczedne, pracujgce w oparciu o ekologiczne
czynniki chtodnicze. Bycie firma odpowiedzialng to w moim przekonaniu rowniez dawanie klientom mozliwosci
dokonywania racjonalnego wyboru, odpowiadajgcego ich indywidualnym potrzebom — a zatem edukowanie
w kwestii najlepszych rynkowych standardow oraz przekazywanie rzetelnejinformacji technicznejiproduktowej
w kontekscie wtasnego portfolio. Kolejny aspekt odpowiedzialnego dziatania to budowanie partnerstwa. Jestem
przekonany, iz realizacja celow biznesowych firmy jest wypadkowg dobrego produktu, atrakcyjnej oferty oraz
zrozumienia wagi kontaktow miedzyludzkich. Dlatego fundamentem dziatalnosci Grupy Klima-Therm jest
budowa trwatych relacjiz gronem naszych klientow oraz pracownikéw. Dzi$ firma skupia zgrany zesp6t ponad
350 profesjonalistow, ekspertow w dziedzinie klimatyzacji i wentylacji oraz doSwiadczonych pracownikow
wspierajgcych proces sprzedazowy, ktorzy dzieki partnerskim kontaktom z klientem w sposob efektywny
realizujg jego indywidualne potrzeby. Nie mam watpliwosci, iz to wtasnie ludzie —Kliencii Pracownicy —sg nasza
najwiekszg wartosciag i powodem do dumy!

Daniel Jaskiewicz (_u_,t/(

President of the Board of Klima-Therm Group
Prezes Zarzadu w Grupie Klima-Therm
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Timeline of
Klima-Therm Group

Kalendarium Grupy Klima-Therm

® OO0OO0O0

1996 1997

PHU Klima-Therm is founded Cooperation with Fujitsu General Europe is
in Torun, with branches in launched within air-conditioning solutions and
Gdansk and Warsaw. systems, with Klima-Therm acting as a general

agent of the Japanese company in Poland.

Powstanie firmy PHU Klima-Therm Rozpoczecie wspotpracy z Fujitsu General Europe
z siedzibg w Toruniu oraz oddziatami w zakresie rozwigzan i systemow klimatyzacji jako
w Gdansku i Warszawie. Generalny Przedstawiciel japonskiego koncernu w Polsce.

200020035 2002-2004

The company is dynamically growing and goes Cooperation with the following
international with Fujitsu product distribution as well European manufacturers of
as repair and maintenance services, e.g. in Lithuania, drying machines is launched:
Sweden, Finland, Estonia, and Latvia. Aerial and HB Cotes.

Intensywny rozwoj firmy i rozszerzenie jej dziatalnosci w zakresie Rozpoczecie wspotpracy
dystrybucji produktéw Fujitsu oraz ustug serwisowych za z przedstawicielami europejskich
granica, m.in. na Litwie, w Szwecji, Finlandii, Estonii i na totwie. marek urzgdzen osuszajgcych: Aerial
oraz HB Cotes.
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2007-2008

Klima-Therm product portfolio is extended to include Klima-Therm by Clint units as part
of the cooperation with G.I. Industrial Holding. Klima-Therm Academy, an educational and
research programme, begins (GDANSK). The “Technical Universities with Klima-Therm"

educational programme is launched.

Rozszerzenie portfolio produktow Klima-Therm o urzadzenia marki Klima-Therm by Clint w ramach wspotpracy
z Grupa G.l. Industrial Holding. Rozpoczecie programu badawczo-szkoleniowego Akademia Grupy Klima-Therm
(Gdansk). Start programu edukacyjnego Uczelnie techniczne z Klima-Therm.

2013-2016

A new educational and research
centre under Klima-Therm
Academy is launched (Katowice).
New brands appear in the Group's
portfolio: Sabiana, Italian fan

coils and chilled water systems,
and Yanmar, Japanese gas heat
pumps. Klimor USA Inc. is formed,
which marks the beginning of
business in the United States

in terms of delivering air-
conditioning and ventilation
solutions dedicated for the
American market.

Oddanie do uzytku nowego centrum
szkoleniowo-badawczego w ramach
Akademii Grupy Klima-Therm (Katowice).
Pojawiajg sie nowe marki w portfolio Grupy:
wtoskie klimakonwektory i systemy wody
lodowej Sabiana oraz gazowe pompy ciepta
japonskiej marki Yanmar. Powotanie spotki
Klimor USA Inc. i rozpoczecie dziatalnosci
w Stanach Zjednoczonych w zakresie
dostarczania rozwigzan klimatyzacyjno-
wentylacyjnych dedykowanych na rynek
amerykanski.

2010

The Group is joined by Klimor — a Polish
leading manufacturer of ventilation,
air-conditioning, and refrigeration systems,

as well as a precursor of the first Polish
air-conditioning unit.

Do Grupy dotacza Klimor — wiodacy polski producent
systemow wentylacyjnych, klimatyzacyjnych i chtodniczych
oraz prekursor pierwszej polskiej centrali wentylacyjnej.

2017

The third in Poland Klima-Therm Academy

is opened in Warsaw. The educational and
research centre operates at the new company
office, which was moved to modernly arranged
office spaces in a building located at ul.
Ostrobramska.

W Warszawie otwarta zostata trzecia Akademia Grupy
Klima-Therm w Polsce. Osrodek badawczo-szkoleniowy
funkcjonuje przy nowym biurze firmy, ktére przeniesiono
do nowoczesnie zaaranzowanych wnetrz biurowca przy ul.
Ostrobramskiej.

Raport Roczny 2016
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Reliable
Business Partner

Najwazniejsze nagrody
| wyroznienia

® OO0OO0O0

Special Award of the Polish Ventilation Association (20716)
for Daniel Jaskiewicz, the President of the Board of Klima-Therm Group,
for outstanding achievements in the HVACR industry

Nagroda specjalna Stowarzyszenia Polska Wentylacja (2016) dla Prezesa Zarzadu
Grupy Klima-Therm Daniela Jaskiewicza za szczegodlne osiggniecia w branzy HVACR

2016

“INSTALLATION LEADER 2016" in the category of “Ventilation
and Air-conditioning” for the Yanmar gas heat pump

LLIDER INSTALACJI 2016" w kategorii ‘Wentylacja i Klimatyzacja' za gazowg pompe ciepta Yanmar

2016

DELTA AWARD 2016 for Klimor for top revenue dynamics

DELTA 2016 dla spotki Klimor za najwiekszg dynamike przychoddw

2016

“Investor in Human Capital” (2015) award

Godto ,Inwestor w Kapitat Ludzki” (2015)

2015
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“Gold Certificate of Business Reliability” (2015)

"Quality of the Year" (2015, 2016) for Klimor products

“The European Business Awards 2014/15 — National Champion Poland” (2014)

“Forbes Diamond" (2013)

“Dynamic Company” (2012) —for turnover growth in the years 2009-2011

“Fair Play Company” (2008, 2012) —a distinction for applying
the highest ethical standards and reliability in business

“Business Gazelle" (2006, 2008, 2011, 2012)

“Golden Fitter” (2008) for comprehensive training within design,
installation, and servicing of air-conditioning systems and units

Quality control in line with ISO 9001:2000
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WE
CARE
ABOUT
AIR
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"We care about air” is the motto of Klima-Therm
Group which sets the direction of the entire
organization. It is the core of our business and
declaration of concern about the air that focuses
on human needs and respects the natural
environment to the highest possible extent.

Just as for the air, we also care for our close
and distant business environment. Pursuing

the concept of sustainable development, we
have set the priorities reflecting environmentally
friendly approach to business, partnership with
our customers, and care for human resources.

+WE CARE ABOUT AIR"” TO MOTTO GRUPY KLIMA-THERM, KTORE PRZYSWIECA CALEJ
ORGANIZACJI. JEST ONO KWINTESENCJA PRZEDMIOTU NASZEJ BIZNESOWEJ DZIALALNOSCI,
A ZARAZEM DEKLARACJA TROSKI O KOMFORT POWIETRZA - Z MYSLA O POTRZEBACH
CZLOWIEKA, ZNAJWYZSZYM POSZANOWANIEM SRODOWISKA NATURALNEGO.

W ROWNYM STOPNIU, CO O POWIETRZE, TROSZCZYMY SIE O BLIZSZE | DALSZE OTOCZENIE
NASZEGO BIZNESU. PODAZAJAC ZA IDEA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU, WYZNACZYLISMY
PRIORYTETY W POSTACI PROEKOLOGICZNEGO PODEJSCIA DO DZIALALNOSCI, PARTNERSTWA
Z KLIENTEM ORAZ DBALOSCI O ZASOBY LUDZKIE.
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For People

and Environment

Dla cztowieka | Srodowiska

®e®® OO0OO0

we care for...

providing you with opti-
mum indoor temperature
—both in the summer and
autumn/winter season

offering air-conditioning
products equipped with
filters that clean and
ionize the air

Ourbusiness has been built on passion and understanding
of human needs. We know how important it is for every
human being to have comfort at work and appropriate
conditions for leisure. Therefore, for more than 20 years,
we have been driven by our care for the quality of the air
in the office and at home — the entire indoor space we
spend time every day. We care for the air, controlling its
optimum temperature and quality parameters that boost
work performance and are conducive to effective rest.

We are doing it for people, respecting their closest en-
vironment. Such an approach obligates us to conduct
our business with awareness — meaning responsibility
and sustainability — which we understand as delivering
premium, cutting-edge air-conditioning and ventilating
products based on energy efficient and environmentally
friendly solutions.

with numerous solutions
allowing simple and
intuitive control of the
air-conditioning

using energy and natural

resource efficient technol-
ogies that also reduce the
volume of waste produced

Nasza dziatalno$¢ wzieta sie z pasjii zrozumienia ludzkich
potrzeb. Wiemy, jak waznymi aspektami w zyciu kazdego
cztowieka sg wygoda pracy oraz odpowiednie warunki do
odpoczynku. Dlatego tez w centrum naszego zaintere-
sowania, od ponad 20 lat, stoi troska o jako$¢ powietrza
w biurze, w domu - we wszystkich pomieszczeniach,
w ktérych na co dzien przebywamy. Dbamy o komfort
powietrza, kreujgc jego optymalne parametry tempera-
turowe ijakosciowe, ktére podnoszg wydajnos¢ pracy oraz
sprzyjajg efektywnemu wypoczynkowi.

Dziatamy dla cztowieka, w poszanowaniujego najblizszego
otoczenia. Takie podejscie zobowigzuje do $wiadomego —
czyliodpowiedzialnego izrbwnowazonego - prowadzenia
biznesu, przez co rozumiemy dostarczanie Klientomwyso-
kiej klasy, najnowoczesniejszych produktéw klimatyzacyj-
nych i wentylacyjnych opartych na energooszczednych,
przyjaznych dla srodowiska rozwigzaniach.
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TWOJ KOMFORT
zapewniajgc optymalng temperature
w pomieszczeniach —zaréwno latem,
jakiw okresie jesienno-zimowym

TWOJE ZDROWIE

oferujgc produkty klimatyzacyjne
wyposazone w filtry oczyszczajgce
i jonizujgce powietrze

TWOJA WYGODE

dzieki licznym rozwigzaniom
umozliwiajgcym proste i intuicyjne
sterowanie klimatyzacja

NASZE SRODOWISKO

stosujac technologie oszczedzajgce
energie i zasoby naturalne, a takze
redukujace ilos¢ produkowanych
odpadow
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Sustainability
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We arearesponsible company thatis aware of the importance of sustainable approach to business
growth. We care for the air, paying attention to the needs of our business and business-related
environment, including the key beneficiaries of our company. We act upon this philosophy in three
areas —aspects that are fundamental to our sustainability:

Jestesmy firma odpowiedzialng, Swiadoma znaczenia zrownowazonego podejscia w rozwoju
wtasnego biznesu. Dbamy o komfort powietrza, majac na uwadze potrzeby naszego otoczenia
biznesowego i okotobiznesowego, wtym kluczowych beneficjentow firmy. Filozofie te wyrazamy
w trzech obszarach — kluczowych aspektach naszego zrownowazonego dziatania:
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First:
environment

We are driven by putting the environmental responsibility first. We offer technolog-
ically advanced air-conditioning and ventilating products which allow protecting
the naturalresources thatare invaluable for future generations. We have applied
the environmentally friendly approach to the entire life cycle of our products —
from choosing the right structural materials, through improving the production
process, to ensuring the full recycling. We have also been implementing R32,
a new, environmentally friendly refrigerant with zero Ozone Depleting Potential
(ODP), which additionally improves the performance of units and boosts their
energy efficiency.

Po pierwsze:
Srodowisko

Kierujemy sie priorytetem odpowiedzialnosciza srodowisko. Oferujemy zaawan-
sowane technologicznie produkty klimatyzacyjne iwentylacyjne, ktore pozwalajag
chroni¢ naturalne, bezcenne dla przysztych pokolen zasoby. Dziatania proekolo-
giczne wdrozylismy w odniesieniu do catego cyklu zycia produktow —poczagwszy
od wyboru odpowiednich materiatow konstrukcyjnych, poprzez udoskonalanie
procesu produkcyjnego, a skonczywszy na dbatoscio recykling. Wdrazamy row-
nieznowy, ekologiczny czynnik chtodniczy R32 o zerowym potencjale niszczenia
warstwy ozonowej, ktory dodatkowo poprawia wydajnosc¢ urzgdzen oraz zwieksza
ich efektywnosc¢ energetyczna.
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We care about air / W trosce o komfort powietrza

Second: customers

Our customer is our partner. Therefore, we help our customers make wise and
safe choices. Most of all, we offer good —modern and proven —products of several
renowned brands, for which we provide a warranty of up to 10 years. Whatis more,
we conduct training in three Klima-Therm Academy educational centres so that our
customers canacquire productand technical knowledge necessary to assess their
actual needs and, consequently, make mindful choices as to solutions that are best
forthem. Last but notleast, we offer professional consultancy services provided by
ateam of more than hundred sales specialists and experts of Klima-Therm Group.

Po drugie: klienci

Klient to nasz Partner. Dlatego w naszych dziataniach wspieramy Klientow
w dokonywaniu madrych, bezpiecznych wyborow. Przede wszystkim oferujemy
dobre —nowoczesne i sprawdzone — produkty kilku renomowanych marek, na
ktore udzielamy az do 10 lat gwarancji. Co wiecej — szkolimy w trzech osrodkach
edukacyjnych Akademii Grupy Klima-Therm, aby Klient zdobyt wiedze produktowa
itechniczng niezbedna do oceny swoichrealnych potrzeb, aw konsekwencjimogt
Swiadomie wybrac¢ najlepsze dla siebie rozwigzanie. Wreszcie stuzymy profesjonal-
nym doradztwem $wiadczonym przezliczgcy ponad sto 0sob zespdt specjalistow
i ekspertow dziatu handlowego Grupy Klima-Therm.

7’ 5 years/lat

The avarage job seniority in Klima-Therm
Group is a proof of our high competence
as an employer. We're proud to be able to
present our Team with new challenges that
motivate the Employees to perform their
duties at highest levels,

SREDNI STAZ PRACY W GRUPIE KLIMA-THERM SWIADCZY O TYM,

1Z JAKO PRACODAWCA POTRAFIMY SPROSTAC TRUDNEMU WYZWANIU
STAWIANIA PRZED ZESPOLEM CIEKAWYCH ZAWODOWYCH WYZWAN,
BUDUJACYCH ZAANGAZOWANIE W WYKONYWANE OBOWIAZKI

| WPLYWAJACYCH NA WYSOKI POZIOM MOTYWACJI NASZYCH
PRACOWNIKOW.
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Third: employee

We believe that it is our people that drive the growth of the entire organization and create the greatest
addedvalue inrelations with our customers. Who are our employees? The bestindustry experts —a total of
366 people, withwomen accounting for the third of the entire workforce. We care for them, offering them
good working conditions, arich content-based and development training scheme, numerous non-wage
benefits, as well as providing them with modern tools. We care for working comfort, safety, and ecology,
which is why our car fleet consists of more than 130 cars with 90% of them being cutting-edge vehicles
driven by environmentally friendly hybrid engines.

ktg.pl



We care about air / W trosce o komfort powietrza

Employment equity strategy
We feel obliged to act in line with
the EU guidelines regarding gender
equality in the labour market.
Klima-Therm Group employs
women in all the departments of
the company with no exceptions —
also in the Technical Department,
N the Sales Department as
technical and trade consultants,
and in the Production.

STATEGIA
WYROWNYWANIA
SZANS

W ZATRUDNIENIU

CZUJEMY SIE W OBOWIAZKU
DZIALANIA ZGODNIE

Z WYTYCZNYMI UNII
EUROPEJSKIEJ W ZAKRESIE
WYROWNYWANIA SZANS
OBOJGA PLCI NA RYNKU
PRACY. KOBIETY W GRUPIE
KLIMA-THERM ZATRUDNIANE
SA WE WSZYSTKICH
DZIALACH W FIRMIE,

BEZ WYJATKU - ROWNIEZ

W DZIALE TECHNICZNYM,

W DZIALE HANDLOWYM NA
STANOWISKACH DORADCOW
TECHNICZNO-HANDLOWYCH
ORAZ NA PRODUKCJLI.

Employment structure in Klima-Therm Group

Struktura zatrudnienia w Grupie Klima-Therm

women

KOBIETY

71%

MEZCZYZNI
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101

people/ 0sOb

The largest sales team in Poland
1071 people dedicated to
comprehensive customer service

NAJWIEKSZY ZESPOL HANDLOWY W POLSCE
101 OSOB DEDYKOWANYCH DO KOMPEKSOWEJ OBSLUGI KLIENTA

Szkolenia pracownicze zorientowane na potrzeby klienta
Staff training oriented at customer needs

managerial ................... . geesesusensusencacn G&A andIT

KIEROWNICZE ADMINISTRACYJNE, OGOLNE, IT

5% 5%

Op sales
O TEMATYCE

HANDLOWEJ
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Air Conditioning
for Business

Klimatyzacja dla Biznesu



Air conditioning for Business / Klimatyzacja dla Biznesu

Supporting

Wspieramy biznes
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The air quality and its optimum temperature
parameters are significant aspects, not only
INn the context of iImproving working comfort
and building the prestige of an enterprise.

Using a professional air-conditioning and ventilation system in commercial and industrial
facilities and other special-purpose rooms allows, most of all, conducting businessinline
with applicable laws and regulations.

There are numerous benefits arising from an investment in an air-conditioning and ven-
tilation system, which depend on the specific level of needs of a particular customer.
At every step of this ladder, Klima-Therm Group offers solutions from a wide range of
air-conditioning, ventilating, and heating units tailored to specific project conditions and
meeting individual expectations of a client.
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Air conditioning for Business / Klimatyzacja dla Biznesu

Customer Needs
Ladder

0 00O

Supporting your business we deliver premium
air-conditioning and ventilation units tailored to
your needs and expectations

WSPIERAMY TWOJ BIZNES, DOSTARCZAMY NAJWYZSZEJ KLASY
URZADZENIA KLIMATYZACYJNE | WENTYLACYJNE SZYTE NA MIARE
TWOICH POTRZEB OCZEKIWAN

Air quality

Jakos¢ powietrza

Working comfort
Komfort pracy

Respect for the environment
Poszanowanie srodowiska

Ergonomic use
Ergonomia uzytkowania

Attractive design
Estetyka wykonania

Highest parameters o

Najwyzsze parametry

Best standards
Najlepsze standardy

Image and prestige
Wizerunek i prestiz
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Level 1:
Sanitary and Hygiene Regulations

Poziom 1: A
Przepisy sanitarne i higieniczne F—\

The first and the most basic level of needs is mostly obligatory. The applicable sanitary stan-
dards and regulations require entrepreneurs to comply with the minimum and maximum
temperaturesinrooms with a wide range of theirintended purpose — offices, technical rooms,
warehouses, archives or conference rooms. Many factors, such as the equipmentin aroom,
the number of people working there, their level of glazed surfaces, and also the type of material
stored (in the case of archives or warehouses) may make it impossible to provide the legally
required sanitary conditions without an air-conditioning system. It is important to bear it in
mind that occupational health falls within the competence of the National Labour Inspectorate,
and a failure to comply with appropriate temperature conditions for technical rooms, including
production floors, may lead to equipment being shut down or to its failure. In order to meet the
needs of clients in that respect, Klima-Therm Group delivers air-conditioning and ventilation
units dedicated for buildings and rooms of every type, such as commercial premises (office,
sales, service premises), production and industrial floors and special-purpose rooms.

Pierwszy, najbardziej podstawowy poziom potrzeb ma w wiekszosci sytuacji charakter obli-
gatoryjny. Obowigzujgce normy i przepisy sanitarne wymagajg bowiem od przedsiebiorcow
utrzymania minimalnych i maksymalnych temperatur w pomieszczeniach o szerokim spektrum
przeznaczenia - biurowych, technicznych, w magazynach, archiwach czy salach konferen-
cyjnych. Czynniki tj. wyposazenie pomieszczenia, ilo$¢ przebywajgcych w nim oséb, stopien
przeszklenia, anp.warchiwach bgdz magazynach réwniez rodzaj sktadowanego materiatu moga
powodowac, izzapewnienie wymaganych przepisami warunkow sanitarnych bez systemu kli-
matyzacji bedzie niemozliwe. Warto pamietac, iz kwestia higieny pracy lezy w polu kompetencji
Panstwowej Inspekcji Pracy, z kolei niedotrzymanie nalezytych warunkow temperaturowych
w przypadku pomieszczen technicznych, w tym produkcyjnych, moze spowodowac wytgczenie
urzgdzen badz ich awarie. Wychodzgc naprzeciw potrzebom klientow w tym konkretnym
aspekcie, Grupa Klima-Therm dostarcza urzadzenia klimatyzacyjne iwentylacyjne dedykowane
do budynkéw i pomieszczen kazdego typu tj. lokale uzytkowe (biurowe, handlowe, ustugowe),
hale produkcyjne i przemystowe oraz pomieszczenia specjalistyczne.
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Level 2:
Ecological Awareness

Poziom 2: A
z . , . AR
Swiadomosc¢ proekologiczna F—\

The European Unionis the world's leader in terms of the environmental protection. It regulates and controls
the use of refrigerants of a specific grade while recalling those refrigerants that deplete the ozone layer and
lead to the greenhouse effect. It also cares for the so-called ecological life cycle of a product, imposing the
obligation of the appropriate recycling of units on air-conditioning system users. Furthermore, the European
Union sets out minimum requirements with regard to energy efficiency, consistently striving to reduce
air-conditioner energy consumption. All those aspects are regulated through a range of laws, particularly
through the EU Ecolabel Certificate and the ErP Directive. At the level of customer needs relating to the
ecologicalawareness and willingness to build their ownimage around this aspect, Klima-Therm Group has
much more to offer. The company delivers air-conditioning units that surpass the EU minimum requirements
thanks to such solutions as the latest environmentally friendly refrigerants (R32), maximization of the
number of recyclable components or the use of only safe substances for plastic enclosure production. The
company also surpasses the applicable standards regarding energy efficiency by offering air-conditioners
with the highest A+++ energy rating. Klima-Therm Group's care for the environmentis further evidenced by
their approvals from the National Institute of Hygiene, the EUROVENT producers' organization on Fujitsu
and Klima-Therm by Clint appliances, and the REACH certificate.

Unia Europejskajest swiatowym liderem w zakresie ochrony srodowiska. Reguluje i kontroluje stosowanie
okreslonej klasy czynnikow chtodniczych, wycofujgc jednoczesnie czynniki niszczace warstwe ozonowa
i powodujgce efekt cieplarniany. Dba rowniez o tzw. ekocykl zycia produktu, naktadajgc na uzytkownikow
systemow klimatyzacyjnych obowigzek wtasciwego recyklingu urzgdzen. Ponadto okresla minimalne wyma-
ganiaw zakresie energooszczednosci, konsekwentnie dgzgc do redukcji zuzycia energii przez klimatyzatory.
Wszystkie te aspekty regulowane sa przez szereg rozporzadzen, a w szczegolnosci przez certyfikat ECO
LABEL idyrektywe ErP. Na poziomie potrzeb Klientow odnoszgcych sie do proekologicznej Swiadomosci
i checi budowania wokoét tego aspektu ich wtasnego wizerunku, Grupa Klima-Therm ma do zaoferowania
znacznie wiecej. Firma dostarcza urzgdzenia klimatyzacyjne przewyzszajgce minimalne wymagania UE m.in.
dzieki stosowaniu najnowszych, ekologicznie bezpiecznych czynnikdw chtodniczych (R32), wykorzystywa-
niu maksymalnejilosci podzespotow podlegajgcych recyklingowi, czy uzywaniu wytgcznie bezpiecznych
substancjiw procesie wytwarzania obudow tworzywowych. Wyprzedza rowniez obowigzujgce standardy
w odniesieniu do efektywnosci energetycznej, posiadajgc w swojej ofercie klimatyzatory pracujgce w
najwyzszej klasie ,A+++". Dbatos¢ o srodowisko Grupa Klima-Therm potwierdza ponadto posiadanymi
atestami Panstwowego Zaktadu Higieny, Organizacji producentéw EUROVENT dla urzadzen Fujitsu i
Klima-Therm by Clint, czy certyfikatem REACH.
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Level 3:
Comfort and Prestige

Poziom 3: A
Komfort i prestiz F—\

Climbing up the needs ladder, aninvestmentin a professional air-conditioning system reflects the expectations
of entrepreneurs with regard to added value that working comfort certainly brings. Not only do optimum air
temperature and quality in office spaces ensure the well-being of the employees, but also translate into higher
efficiency of work they perform. Implementing a cutting-edge air-conditioning and ventilation system in office
buildings with high-standard infrastructure is one of the key quality criteria indicating the class of such facilities.
Throughout the more than 20 years in the Polish HVACR market, Klima-Therm Group equipped hundreds of
office buildings with its units including tens of modern ‘A’ class office buildings. Allthe company's realizations
have been based on premium products, with specific project conditions and individual expectations towards
a modern design taken into account. As a result, apart from the higher comfort of work that the systems
offered by Klima-Therm Group provide, they, just as equally, boost the prestige of entrepreneurs as attractive
employers in the market and in the internal context.

Wchodzac na sam szczyt piramidy potrzeb, inwestycja w profesjonalny system klimatyzacji wpisuje sie
w oczekiwania przedsiebiorcow odnoszgce sie do wartosci dodanej, jakag stanowi komfort pracy. Optymalne
warunkitemperaturowe orazjakosciowe powietrzaw pomieszczeniach biurowych wptywaja nie tylko na dobre
samopoczucie pracownikow, ale przede wszystkim przektadajg sie na wydajnos¢ wykonywanej przez nich
pracy. W biurowcach o wysokim standardzie oferowanejinfrastruktury zastosowanie nowoczesnego systemu
klimatyzacyjnego i wentylacyjnego jest jednym z kluczowych kryteriow jakosciowych swiadczgcych o klasie
obiektu. Grupa Klima-Therm na przestrzeni przeszto 20 lat dziatalno$ci na polskim rynku HVACR wyposa-
zyta w swoje urzadzenia setki budynkow biurowych, w tym dziesigtki nowoczesnych biurowcow najwyzszej
kategorii ,A". Wszystkie realizacje firmy powstaty w oparciu o najlepszej jakosci produkty, z uwzglednieniem
specyficznych warunkow projektowych oraz zindywidualizowanych oczekiwan wzgledem nowoczesnego
designu. W rezultacie systemy oferowane przez Grupe Klima-Therm nie tylko zwiekszajg komfort pracy
uzytkownikow klimatyzaciji, ale w rownym stopniu podnoszg prestiz przedsiebiorcow —w kontekscie rynkowym,
jakiwewnetrznym —jako pozadanych pracodawcow.
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2016/2017
Highlights

Przeglad najwaznigjszych wydarzen 2016/2017
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50 Years of Klimor

20th Anniversary of Klima-Therm

Klimor products launch in North America at AHR Expo

FG Nordic takes over Skiab AB

Kaisai conguers foreign markets
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10-year warranty for Fujitsu units

Klimor implements new material technologies
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Rebranding
of Klima-Therm
and Klimor

Rebranding spotek Klima-Therm i Klimor

0 000

Klima-Therm and Klimor have changed their visual identifica-
tion. The introduction of refreshed logos marked a symbolic
end to important stages of development of both companies.
Whenitcomes to Klima-Therm, the rebranding served mostly
as an emphasis of the leader position the company achieved
in the HVACR industry in Poland. With its new logo, Klimor
accentuated the completion of intensive changesintroduced
inthe company under the umbrella of Klima-Therm Group. The
graphical consistency of the newlogos constitutes a specific
reference to the equity relationship between Klima-Thermand
Klimor as two entities with strategic importance for the future
of the organization.

W KlimaTherm

KLImA
THERM

Spotki Klima-Therm i Klimor zmienity identyfikacje wizualna.
Wdrozenie odswiezonych znakéw graficznych w sposob
symboliczny zamkneto wazne etapy w rozwoju obydwu firm.
Rebranding w przypadku spotki Klima-Therm stanowit przede
wszystkim podkreslenie wypracowanej pozycji lidera bran-
zy HVACR w Polsce. Klimor zmieniajgc logo zaakcentowat
zwienczenie procesu intensywnych zmian dokonanych w fir-
mie pod parasolem Grupy Klima-Therm. Spgjnos¢ graficzna
nowych logotypdw to nawigzanie do kapitatowej zaleznosci
Klima-ThermiKlimorjako dwdch podmiotow o strategicznym
znaczeniu dla przysztosci organizacii.

Klimor

GKLIMOR
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50 Years of Klimor
50 lat spotki Klimor
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Klimor, a Polish manufacturer of air-conditioning and ventilation systems, celebrates its 50th an-
niversary. Although originally associated with the shipbuilding industry, the company is currently
aleading supplier of premium solutions dedicated for all the key customer segments. Know-how,
well-thought-out unit portfolio, cutting-edge production facilities, export activities, openness to
new markets, especially the USA, and a strong investor — Klima-Therm Group —all those elements
constitute a foundation for the success that Klimor has been pursuing for the last 50 years.

Klimor, polski producent systemow klimatyzacyjnychiwentylacyjnych, obchodzi Jubileusz 50-lecia

swojego istnienia. Firma poczatkowo zwigzana z przemystem stoczniowym, dzi$ jest wiodgcym
dostawca najwyzszej klasy rozwigzan dedykowanych na wszystkie kluczowe rynki odbiorcow.
Know-how, dobrze przemyslane portfolio urzadzen, nowoczesne zaplecze produkcyjne, dziatalnosé
eksportowa, otwarcie sie firmy na nowe rynki zbytu na czele z USA, wreszcie silny inwestor, jakim
jest Grupa Klima-Therm—wszystkie te elementy tworzg podwaliny biznesowego sukcesu, na ktory
firma Klimor pracowata przez minionych 50 lat.
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20th Anniversary

of Klima-Therm

Jubileusz 20-lecia firmy Klima-Therm

0 000

Klima-Therm has been operating for more than 20 years. Con-
sistent sales strategy, innovative ideas and business that puts
partnership with the customer first have brought the company
tangible results in the form of a leading position in the Polish
air-conditioning and ventilation market. Klima-Therm, a small
business founded in 1996 in Torun, today is a dynamically
growinginternational group of companies consisting of eight
companiesinfive countries —Poland, Sweden, Finland, Esto-
nia, and, since 2015, the United States.

60

Firma Klima-Therm obecna jest na rynku od ponad 20 lat.
Konsekwentnie realizowana strategia sprzedazowa, innowa-
cyjne pomysty oraz biznes oparty na priorytecie budowania
partnerskiej relacji z klientem przyniosty spotce wymierne
rezultaty w postaci wypracowanej pozycji lidera polskiego
rynku klimatyzacyjnego i wentylacyjnego. Klima-Therm,
niewielkie przedsiebiorstwo zatozone w 1996 roku w Toruniu,
dzi$ jest dynamicznie rozwijajgca sie firma o randze miedzyna-
rodowej grupy kapitatowej, ktorg tworzy 8 spotek w 5 krajach
—w Polsce, Szwecji, Finlandii, Estonii, a od 2015 roku réwniez
w Stanach Zjednoczonych.
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Kilimor products
launch in North America
at AHR Expo

Premiera produktow Klimor
w Ameryce Potnocnej na AHR Expo

0 000
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Klimor has marketed its brand in America. An official launch of Klimor EVO units dedicated for clients in North
Americatook place at the end of January 2017 in Las Vegas at AHR Expo —the largest HVACR fair in the world.
The recognition and scale of AHR Expo were perfect for the American debut of Klimor, giving the company
an opportunity to present its solutions to a wide group of potential customers. Klimor has been growing its
business in the USA via a related company — Klimor USA Inc.

Klimor wprowadzit swojg marke narynek amerykanski. Premierowa prezentacja produktéw z nowego typosze-
regu urzadzen ,Klimor EVO" w wersji dedykowanej klientom w Ameryce Pétnocnej miata miejsce pod koniec
stycznia 2017 rokuw Las Vegas podczas AHR Expo —najwiekszych na Swiecie targéw branzy HVACR. Renoma
oraz skala AHR Expo stanowity doskonaty kontekst amerykanskiego debiutu marki Klimor, otwierajac przed
firma mozliwos¢ prezentacji oferowanych rozwigzan szerokiemu gronu potencjalnych klientow. Klimor rozwija
dziatalnos¢ biznesowa w Stanach Zjednoczonych za posrednictwem spotki powigzanej Klimor USA Inc.

Raport Roczny 2016

61



Report / Podsumowanie

FG Nordic takes
over Skiab AB

FG Nordic przejmuje firme Skiab AB

0 000

FG Nordic AB, a Swedish company which belongs to Klima-Therm Group, has acquired 100% interestin
Skiab AB, acompany that has been an official distributor of Clivet air-conditioning units in Sweden since
1997. Thanks to this acquisition, FG Nordic reinforced its position in the market of system solutions in
Swedenand Norway in terms of chilled water systems dedicated for any types of commercial projects.
The Skiab AB takeoveris alsoanimportant step in the further development of the sales potential and
technical competencies of the Swedish agency of Klima-Therm Group.

Nalezgca do Grupy Klima-Therm szwedzka spotka FG Nordic AB przejeta peten pakiet akcji w Skiab
AB —firmie od 1997 roku bedacej oficjalnym dystrybutorem urzadzen klimatyzacyjnych marki Clivet
narynku szwedzkim. Dzieki dokonanej akwizycji spdtka FG Nordic wzmocnita swojg pozycje na rynku
rozwigzan systemowych w Szwecji oraz Norwegii w zakresie systemow wody lodowej dedykowa-
nych do wszelkiego rodzaju projektéw komercyjnych. Przejecie Skiab AB to jednoczesnie wazny
krok w dalszym rozwijaniu potencjatu sprzedazowego oraz kompetencji technicznych szwedzkiego
przedstawicielstwa Grupy Klima-Therm.

SKyAB <:c.\veT

SVENSK KYLIMPORT AB
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Kaisai conquers
foreign markets

Marka Kaisai na rynkach zagranicznych

0 000

KAISAI

Kaisai, an own brand from the portfolio of FG Poland, are high quality, environmentally friendly
air-conditioning products that meet the expectations of commercial and individual customers
in terms of their attractive price. It was the high Polish HYACR market penetration rate and
the intensification of activities in foreign markets that contributed to the success of Kaisai
in 2016, which demonstrated itself by significant increasing of sales volume. Via the Kaisai
International Corporation business platform, FG Poland has been successfully selling the
Kaisai products to all European countries.

Kaisai, marka wtasna z portfolio spotki FG Poland, to wysokiej jakosci, przyjazne srodowisku
produkty segmentu HVACR, ktére spetniajg oczekiwania odbiorcéw komercyjnychiindywidu-
alnych wzgledem atutu rozsgdnej ceny. Na sukces marki Kaisai w 2016 roku, mierzony istotnym
wzrostem sprzedanych urzgdzen, wptyneta wysoka penetracja polskiego rynku HVACR, jak
rowniez intensyfikacja dziatalnosci na rynkach zagranicznych. Za posrednictwem platformy
biznesowejKaisailnternational Corporation firma FG Poland z powodzeniem realizuje sprzedaz
produktow Kaisai do wszystkich krajow europejskich.
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Kiima-Therm Academy
and new office
in Warsaw

Akademia i nowe biuro Grupy Klima-Therm w Warszawie

In March 2017 in Warsaw, the third Klima-Therm Group specialist educational and research centre
in Poland (besides the centres in Gdansk and Katowice) and a showroom of flagship units from
the company's portfolio was launched. The Warsaw Klima-Therm Academy is operating at the
sales office that has been moved to the 700 m? of modernly arranged space of an office building at
ul. Ostrobramska 101A. The new head office of Klima-Therm Group in Warsaw is, above all, a com-
fortable place of work and of the principal focus of Klima-Therm Academy, which is training.

W marcu 2017 roku w Warszawie oddano do uzytku trzecie w Polsce — obok osrodkéw w Gdansku
i Katowicach — specjalistyczne centrum szkoleniowo-badawcze Grupy Klima-Therm, a zarazem
showroom flagowych urzadzen z portfolio firmy. Warszawska ,Akademia Grupy Klima-Therm"”
funkcjonuje bezposrednio przy biurze handlowym, ktdre przeniesione zostato do liczacych ponad
700 m kw., nowoczes$nie zaaranzowanych wnetrz biurowca przy ul. Ostrobramskiej 101A. Nowe
siedziba Grupy Klima-Therm w Warszawie to przede wszystkim komfortowe miejsce pracy oraz
realizacji statutowej dziatalnosci ,Akademii Grupy Klima-Therm", jaka sg szkolenia.
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10-year warranty
for Fujitsu units

10 lat gwarancji na urzgdzenia Fujitsu

0 000

LAT GWARANCJI

In 2016, as the first company in Poland, Klima-Therm introduced a 10-year warranty for their
air-conditioning units. Such an exceptionally long warranty period was granted for Japanese
wall-mounted split air-conditioners by FUJITSU, covering the LT, KX, LZ—-Nordic and KG series.
Those are absolute premium products which ensure high efficiency and low energy consumption
(A+++and A++ energy rating) with an advanced and proven technology. The units also combine
arange of cutting-edge features, environmentally friendly solutions (such as the R32 refrigerant)
and smart design.

W 2016 roku firma Klima-Therm, jako pierwsza w Polsce, wprowadzita do oferty 10-letnig gwaran-
cje na urzadzeniaklimatyzacyjne. Tak rekordowo dtugim okresem gwarancyjnym objete zostaty
klimatyzatory scienne typu split japonskiej marki Fujitsu serii LT, KX, LZ — Nordic oraz KG. To
najwyzszejjakosci produkty, ktore dziekizastosowaniu zaawansowanej, sprawdzonej technologii
zapewniajg wysoka wydajnosc¢iniskie zuzycie energii (klasa A+++ i A++). Urzadzenia te ponadto
tacza w sobie szereg nowoczesnych funkcjonalnosci, przyjazne dla Srodowiska rozwigzania (m.in.
czynnik chtodniczy R32) z eleganckim designem.

Raport Roczny 2016



Report / Podsumowanie

The R&D Department of Klimor has developed and implemented an innovative material engineering
solution-zinc-magnesium (ZM) coating. Itis a metallic layer which demonstrates unique anti-corro-
sion properties and ensures long-lasting surface protection. Klimor products with ZM coated sheet
are characterized by the highest possible corrosionresistance —higher than aluminium-zinc coated
steel (Al-Zn) or galvanized steel. The technology is a carefully though-out solution that makes the
Klimor products ideal for strict expectations of the customers.

Dziat R&D firmy Klimor opracowat i wdrozyt innowacyjne rozwigzanie w dziedzinie inzynierii mate-
riatowej — powtoke cynkowo-magnezowa ZM. To metaliczna warstwa, ktora dzieki swym unikalnym
wtasciwosciom antykorozyjnym zapewnia dtugotrwatg ochrone zabezpieczonej nig powierzchni.
Wykorzystanie blachy z powtokg ZM w produktach Klimor daje najwyzszg mozliwg odpornos¢ na
korozje - wyzsza od stali zpowtokag Alucynk (Al-Zn), a takze od stali ocynkowanej. Wdrozona techno-
logia to starannie przemyslane rozwigzanie, ktére podkresla, iz produkty Klimor to urzadzenia w petni
dostosowane do restrykcyjnych oczekiwan klientow.
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Kaisai broadens
the unit portfolio

Kaisai poszerza portfolio urzgdzen

0 000

In 2017, FG Poland introduced new products to its offer, considerably broadening the range
of Kaisai units. The group of wall-mounted air-conditioners was extended with the Kaisai PRO
models with the highest A+++ energy rating and the reinvented Kaisai FOCUS line enriched
with such features as Wi-Fi connectivity as a standard. The portfolio was further enriched with
SILVER, GOLD, and PLATINUM air curtains in three sizes and two versions —with and without
heater, energy efficient air-to-water heat pump and some new portable air-conditioners.

W 2017 roku spotka FG Poland wprowadzita do oferty nowe produkty, znaczgco poszerzajac
palete oferowanych urzgdzen marki Kaisai. W grupie klimatyzatoréw Sciennych pojawity sie
modele Kaisai PRO pracujgce w najwyzszej klasie efektywnosci energetycznej A+++, jak
rowniez nowa odstona linii Kaisai FOCUS, ktorg wzbogacono m.in. o funkcje WiFi oferowang w
standardzie. Portfolio uzupetniono ponadto o kurtyny powietrzne SILVER, GOLD i PLATINUM
wtrzechrozmiarachidwochwersjach -z nagrzewnicgibez, energooszczedng pompe ciepta
powietrze-woda oraz kolejne modele klimatyzatoréw przenosnych.
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Energy Efficient Design
- SolX and Yanmar

Projekt Energooszczedny - SolX i Yanmar

YANMAR

S_O)(energ

Two innovations were introduced to the offer of Klima-Therm Group —the SolX solar technology de-
velopedinthe United States and the Japanese YANMAR gas heat pumps. Those solutions effectively
improve the energy efficiency of air-conditioning system designs, reducing the power consumption
of HVACR systems down to even 70%, which inturn considerably lowers maintenance costs. In order
to familiarize designers with the benefits of using those two technologies, Klima-Therm Group has
carried out a programme of 22 training courses in 19 cities across Poland entitled "Energy Efficient
Design”.

Do oferty Grupy Klima-Therm wprowadzono dwie innowacje - opracowang w Stanach Zjednoczo-
nych technologie solarng SolX oraz gazowe pompy ciepta japonskiej marki Yanmar. Rozwigzania te
w efektywny sposob zwiekszajg energooszczednosc projektow instalacji klimatyzacyjnych, obnizajgc
zapotrzebowanie na energie elektryczng systemow HVACR nawet do 70 proc., co z kolei generuje
zZnaczaco nizsze optaty eksploatacyjne. Aby przyblizy¢ projektantom korzysci ptynagce z zastoso-
wania obydwu technologii, Grupa Klima-Therm pod hastem ,Projekt Energooszczedny” zrealizowata
cykl 22 szkolen w 19 miastach w catej Polsce.
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Fujitsu Partnership
Scheme reinvented

Program Partnerski Fujitsu w nowej odstonie

0 000

In 2017 Klima-Therm has launched a new, completely original FUJITSU Partnership Scheme
entitled "Enjoy the Atmosphere —Made in Japan". Carried out for the fifth time, the scheme
was this time enriched with an innovative platform offering a range of new features and
practical tools. FUJITSU's business partners receive a range of benefits directly from the
website, such as purchase history with invoice preview, access to complete technical doc-
umentation: assembly and servicing documentation and operating instructions, as well as
an online generator of warranty cards. What is more, the platform has been integrated with
the booking system of trainings.

Firma Klima-Therm uruchomitaw 2017 roku lojalnosciowy Program Partnerski Fujitsu ,Poznaj
Klimat —Made in Japan” w nowej, w petni autorskiej formule. Program realizowany juz po raz
piaty, tymrazemwzbogacono oinnowacyjng platforme z szeregiem nowych funkcjonalnosci
i praktycznych narzedzi. Bezposrednio z poziomu strony www partnerzy handlowi Fujitsu
otrzymuja szereg korzysci tj. m.in. historia zakupow z podgladem faktur, wglad w petna do-
kumentacje techniczng: montazowo-serwisowg oraz instrukcje obstugi, jak i generator kart
gwarancyjnych online. Platforme zintegrowano ponadto z systemem rezerwacji szkolen.
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- DELTA
2017

Biznesowa nagroda
Stowarzyszenia Polska Wentylacja

Klimor

Prestigious Awards

Prestizowe nagrody
0 00O

Klima-Therm Group's award record has grown even bigger thanks to several prestigious awards.
As part of the 14th Ventilation Forum — Air Conditioning Showroom exhibition, Daniel Jaskiewicz,
the President of the Board of Klima-Therm Group, received a special award of the Polish Ventilation
Association for "business achievements and synergy between Klimor and FUJITSU". The "Forum”
broughtus also the DELTA 2016 Award and the title of “The Most Interesting Product of 2016", which
both wentto Klimor. Another title Klimor received was the "Quality of the Year" from the Qualitas Foun-
dation. Klima-Therm, on the other hand, received the “Installation Leader 2016" award for YANMAR.

Portfolio wyrdznien Grupy Klima-Therm wzbogacito sie o kilka prestizowych nagréd. W ramach 14.
edycjiwystawy ,Forum Wentylacja—Salon Klimatyzacja" Prezes Zarzadu Grupy Klima-Therm Daniel
Jaskiewicz otrzymat nagrode specjalng Stowarzyszenia Polska Wentylacja za ,sukcesy biznesowe
i znalezienie synergii miedzy markami Klimor i Fujitsu”. 'Forum’ zaowocowato ponadto statuetka
DELTA 2016 i tytutem ,Najciekawszy Produkt 2016", ktore przyznano spotce Klimor. Innym tytutem
dla firmy Klimor byta ,Jakos$¢ Roku" Fundacji Qualitas. Z kolei spdtka Klima-Therm za produkt Yanmar
otrzymata statuetke ,Lider Instalacji 2016".
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F-Gas certification
Certyfikat F-gazowy

0000

In the face of legislative changes, Klima-Therm Group made adjustments to comply with the
new laws. Thus, all the European companies from the Group received the F-Gas certificate
issued by the Office of Technical Inspection entitling a holder to conduct business involving
installation and maintenance or repair of HYACR units. The relevant certificates confirm that
the organization fulfils the requirements of the applicable EU regulations specifying new
guidelines for enterprises and staff regarding the use of fixed units containing fluorinated
greenhouse gases.

W obliczu zmian legislacyjnych, Grupa Klima-Therm wdrozyta dziatania dostosowawcze
wzgledem nowych przepiséw prawa. | tak wszystkie europejskie spotki w jej strukturze
uzyskaty certyfikat F-gazowy wystawiony przez Urzad Dozoru Technicznego uprawniajgcy do
prowadzenia dziatalnoSciw zakresie instalowania oraz konserwacji lub serwisowania urzagdzen
HVACR. Otrzymanie stosownych certyfikatow potwierdza, iz organizacja spetnia wymaogi
obowigzujgcych rozporzadzen unijnych okreslajgcych nowe wytyczne dla przedsiebiorstw
ipersoneluw odniesieniu do obstugi stacjonarnych urzadzen zwierajgcych fluorowane gazy
cieplarniane.
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Finance
& Sales
2016

Kluczowe wskazniki 2016
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Total income of Klima-Therm Group from 2012 to 2016
kaczy przychdd Grupy Klima-Therm w latach 2012-2016

10% 0,8% 6,3 % 9%

51.8 € 57.0 € 57.4 M€ 61.0M € 66,5 M €

229 m PLN 252 M PLN 254 M PLN 270 m PLN 294 m PLN

2012 2013 2014 2015 2016

I—V—I

293,6 < 1299

Growth from 2012 to 2016
Wzrost w latach 2012-2016

12012 12013 12014 : 2015 12016

 +10% | +0,8% ' +6,3% | +8,9%

According to average currency exchange rate of the National Bank of Poland as of 30th December 2016, 1 € = 4,4240 PLN
Dane w € przeliczone z PLN wg kursu z dnia 30.12.2016, 1 EUR = 4,4240 PLN
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Financial summary: Sales & Performance
Podsumowanie wynikow: Sprzedaz i wyniki finansowe

2016 2015

Net sales 66,5m¢€ 61,0m¢€
Przychody netto ze sprzedazy 294,2 m PLN 270,4 m PLN

Net sales growth 55m¢€ 3.8m¢€
Wzrost sprzedazy 23,8 mPLN 16,6 m PLN

Net sales growth % 8,8% 6.5%
Wzrost sprzedazy %

EBIT (Operating profit) 4,0m¢€ 4,1m¢€
EBIT (zysk z dziatalnosci operacyjne)) 179 m PLN 18,17 m PLN

EBITDA 45m¢€ 4,6m¢€
20 m PLN 20,3 m PLN

Operating cash flows
Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci operacyjne;

Year 2016 2015 2014 2013 2012
Rok

Przeptywy srodkow

pienieznych z dziatalnosci 12,9 27 23,8 16.5 8,5
operacyjnej (cash flow) [m PLN]

Operating cash flows [m €] 29 6.1 54 37 1.9
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Global sales - Net sales structure
Sprzedaz globalna — Struktura sprzedazy

Poland Foreign markets

POLSKA RYNKI ZAGRANICZNE

Net sales per market

Sprzedaz per kraj

Poland -y g g Foreign markets
POLSKA RYNKI ZAGRANICZNE

709% 29,1%

131%  53% 28% 26% 1,6% 3.7 %

Sweden Finland Balkans Estonia Benelux Other
Szwecja Finlandia Batkany Estonia Beneluks Pozostate
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Home market - Poland
Rynek krajowy

9%

AVERAGE NET
SALES GROWTH
INPOLAND
2016 VS. 2015

SREDNIA DYNAMIKA SPRZEDAZY NETTO 2016 VS. 2015

Sales structure - Poland 2016
Struktura sprzedazy w Polsce w roku 2016

Klima-Therm Klimor FG Poland

59 % 26%  15%

Net sales growth % per company (2016vs. 2015)
Dynamika sprzedazy netto % per spotka (2016 vs. 2015)

309 % 04 % 89 %

FG Poland Klima-Therm Klimor
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Consolidated financial statements summary 2016 / Skrocone skonsolidowane sprawozdanie finansowe 2016

Consolidated balance sheet

Skonsolidowany bilans

ASSETS AKTYWA 31.12.2016 31.12.2015
Non-current assets Aktywa trwate
Intangible fixed assets Warto$ci niematerialne i prawne 97124 96075
Goodwill of subsidiaries Wartosc firmy jednostek zaleznych 27211 20625
Tangible fixed assets Rzeczowe aktywa trwate 172017 156384
Long term investments Inwestycje diugoterminowe 53349,0 41150,6
Long term prepayments and deferred expenses Diugoterminowe rozliczenia migdzyokresowe 388,8 3659,2
833730 721182
Current assets Aktywa obrotowe
Inventories Zapasy 43833,2 329835
Short term receivables Naleznosci krétkoterminowe 53006,7 589919
Short term investments Inwestycje krotkoterminowe 30144,0 250624
Short term prepayments and deferred expenses Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 12152 819,5
128 199,1 117 857,3
TOTAL ASSETS SUMA AKTYWOW 2115721 189975,5

EQUITY AND LIABILITIES PASYWA 31.12.2016 31.12.2015
Equity Kapitat wiasny
Share capital Kapitat podstawowy 20000,0 20000,0
Reserve capital Kapitat zapasowy 28134,0 16 535,1
Foreign exchange differences Roznice kursowe z przeliczenia 5457 566,3
Accumulated loss from previous years Strata z lat ubiegtych (920,3) (873,5)
Net profit Zysk netto 18 3838 150521
Appropriation of the net profit during the financial year Odpisy z zysku netto w ciggu roku obrotowego (60,0) -
66 083,2 51280,0
Minority interest Kapitat mniejszosSci 333,6 1221
Negative goodwill of subsidiaries Ujemna wartoS¢ firmy jednostek zaleznych 4565,3 4898,3
Liabilities and provisions for liabilities Zohowigzania i rezerwy na zohowiazania
Provisions for liabilities Rezerwy na zobowigzania 65911 108315
Long term liabilities Zobowiazania dtugoterminowe 380411 23180,2
Short term liabilities Zobowigzania krétkoterminowe 95946,6 996204
Accruals and deferred income Rozliczenia miedzyokresowe 11,2 43,0
140590,0 1336751
TOTAL EQUITY AND LIABILITIES SUMA PASYWOW 2115721 1899755

Allthe financial data expressed in thousands of PLN /// Wszystkie dane liczbowe przedstawiono w tysigcach ztotych
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Net revenues and net revenue equivalents

Przychody netto ze sprzedazy i zrownane z nimi

Net revenues from the sale of finished products and services Przychody netto ze sprzedazy produktéw i ustug 704459 720928
Change in inventories of finished goods and work in progress Zmiana stanu produktow 15516 (1079,4)
Work performed by the entity and capitalized Koszt wytworzenia produktow na wtasne potrzeby jedn. 692,7 -
Net revenues from the sale of merchandise and raw materials Przychody netto ze sprzedazy towaréw i materiatow 221520,0 1994195
294 210,2 2704329
Operating expenses Koszty dziatalno$ci operacyjnej
Depreciation Amortyzacja (2063,7) (2228,5)
Materials and energy Zuzycie materiatow i energii (37 874,6) (35145,9)
External services Ustugi obce (29639,7) (28 898,4)
Taxes and charges Podatki i opfaty (1510,4) (14352)
Payroll Wynagrodzenia (41 498,0) (36 431,0)
Social security and other benefits Ubezpieczenia spoteczne i inne $wiadczenia 9411,7) (7 853,1)
Other expenses by kind Pozostate koszty rodzajowe (5886,8) (5449,9)
Cost of merchandise and raw materials sold Warto$¢ sprzedanych towaréw i materiatow (148 987,2) (133417,4)
(276 872,1) (250 859,4)
Profit on sales Zysk ze sprzedazy 17 3381 19573,5
Other operating revenues Pozostate przychody operacyjne
Profit on the disposal of non-financial fixed assets Zysk ze zbycia niefinansowanych aktywow trwatych 2230 159,6
Other operating revenues Inne przychody operacyjne 16349 916,4
1857,9 1076,0
Other operating costs Pozostate koszty operacyjne
Revaluation of non-financial assets Aktualizacja wartosci aktywdw niefinansowych (5931) (1266,3)
Other operating costs Inne koszty operacyjne (709,3) (1311,8)
(1302,4) (25787)
Operating profit Zysk z dziatalnosci operacyjnej 17 893,6 180714
Financial revenue Przychody finansowe
Interest Odsetki 24992 1024,0
Other Inne 70,8 467,5
2570,0 14915
Financial costs Koszty finansowe
Interest Odsetki (900,0) (933,8)
Other Inne (414,7) (2131)
(1314,7) (1146,9)
Gross profit on business activities Zysk z dziatalno$ci gospodarczej 191489 18 416,0
Amortisation of goodwill from subsidiaries Odpis wartosci firmy jednostek zaleznych (208,3) (186,6)
Amortisation of negative goodwill from subsidiaries Odpis ujemnej warto$ci firmy jednostek zaleznych 333,0 339,0
Share in loss of subordinate entities accounted for using Strata z udziatow w jednostkach podporzadkowanych
the equity method wycenianych metodag praw wtasnosci (6016) (378.2)
Profit before taxation Zysk brutto 18672,0 18 190,2
Corporate income tax Podatek dochodowy (85,8) (3484,1)
Profit / (Loss) attributable to minority shareholders Zyski / (Straty) mnigjszosci (202,4) 346,0
NET PROFIT ZYSK NETTO 183838 15052,1
All the financial data expressed in thousands of PLN /// \\/ owe przedstawiono w tysigcach ztotych
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Cash flows from operating activities Przeptywy Srodkoéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej
Net profit Zysk netto 18 383,8 150521
Adjusted for: Korekty razem:
Minority interest Zyski / (Straty) mniejszosci 2024 (346,0)
Share in loss of subordinate entities accounted for using Strata z udziatow (akeji) w jednostkach wycenianych
the equity method metoda praw wiasnosci 6017 3782
Amortisation and depreciation Amortyzacja 23681 25329
Amortisation of goodwill from subsidiaries Odpisy wartosci firmy 208,3 186,6
Amortisation of negative goodwill from subsidiaries Odpisy ujemnej wartosci firmy (333,0) (517,4)
Foreign exchange profit Zyski z tytutu roznic kursowych (31,5 (32,2
Interest and participation in profits (dividends) Qdsetki i udziaty w zyskach (dywidendy) (1329,8) 1332
Profit on investing activities Zyski z dziatalnosci inwestycyjnej (206,6) (207,0)
Change in provisions Zmiana stanu rezerw (4240,4) 16394
Change in inventories Zmiana stanu zapasow (10 394,8) (1011,4)
Change in receivables Zmiana stanu naleznosci 7547 (111,4)
g:;r;}iir\gv\?i:(;:—term liabilities, excluding loans inv\ye}g;is;;ﬂ:()zz()ytjc(;\gfizirriezry?éwterminovvych, (27091) 88785
Change in accruals, prepayments and deferred income Zmiana stanu rozliczen migdzyokresowych 28429 402,9
(5480,1) 119263
Net cash flows from operating activities Przeplywy pienigzne netto z dziatalnosci operacyjnej 12903,7 26978,4
Cash flows from investing activities Przeplywy Srodkow pienigznych z dziatalnosci inwestycyjnej
Cash inflows Wptywy 2304 812,0
Disposal of tangible and intangible fixed assets ;tjtyy(i,lveomx;cylcr;:ematenalﬂych I prawnych oraz rzeczowyoh 230,4 132,0
From financial assets, including: Z aktywow finansowych, w tym: - 680,0
of third parties w pozostatych jednostkach - 680,0
- sale of financial assets - Zbycie aktywow finansowych - 680,0
Cash outflows Wydatki (19693,9) (24 247,6)
Purchase of tangible and intangible fixed assets g;zzvcéivvrfvrvgjg‘h”'emate”a'”ycr‘ I prawnych oraz rzeczowych (3665/1) (9813)
Purchase of investment property and intangible fixed assets Inwestycje w nieruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne (25,9) (2219,1)
For financial assets, including: Na aktywa finansowe, w tym: (15268,1) (15290,0)
of third parties w pozostatych jednostkach (15268,1) (15290,0)
- acquisition of financial assets - nabycie aktywow finansowych (15268,1) (15290,0)

Dividends paid to minority shareholders Dy\{v|Qen(?yl| inne udziaty w zyskach wyptacone udziatowcom ~ (157.2)
mniejszosciowym

Purchase of subsidiaries Wydatki na nabycie podmiotow zaleznych (234,8) -
Other investing disbursements Inne wydatki inwestycyjne (500,0) (5600,0)
Net cash flows from investing activities Przeptywy pienigzne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (19 463,5) (23 435,6)
Cash flows from financing activities Przeptywy Srodkéw pienigznych z dziatalnosci finansowej
Cash inflows Wptywy 19073,0 2358
Loans and borrowings Kredyty i pozyczki 19073,0 2358
Cash outflows Wydatki (12 547,2) (7754,6)
Dividends and other payments to shareholders Dywidendy i inne wyptaty na rzecz wtascicieli (3560,0)
Repayment of loans and borrowings Splaty kredytow i pozyczek (7270,0) (6728,6)
Repayment of finance lease liabilities Platnosci zobowiazan z tytutu umow leasingu finansowego (184,6) (152,2)
Interest paid Odsetki (752,9) (837,9)
Other financing disbursements Inne wydatki finansowe (779,7) (35,9)
Net cash flows from financing activities Przeptywy pienigzne netto z dziatalnosci finansowej 65258 (7518,8)
Total net cash flows Przeptywy pienigzne netto razem (34,0) (3976,0)
Balance sheet change in cash Bilansowa zmiana stanu Srodkéw pienigznych (34,0) (3976,0)
Cash at the beginning of the financial year Srodki pieniezne na poczatek okresu 12003,7 15979,7
Cash at the end of the financial year Srodki pienigzne na koniec okresu 11 969,7 12 003,7

Allthe financial data expressed in thousands of PLN /// Ws niono w tysigcach ztotych
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Statement of changes in consolidated equity

Zestawienie zmian w skonsolidowanym kapitale wiasnym

Foreign
exchange
differences

Appropriation of
the net profit during
the financial year

Total
equity

Reserve
capital

Share
capital

Profit /(Loss) from

the previous years Metpts

: 8 Roznice Odpisy z zysku Kapitat
. dst::ll::m 7 I:’aslzlal kursowe zz‘:::‘ lﬁ"ﬁ:ﬂ Zysk netto netto w ciagu wiasny
. Wy e przeliczenia 8 roku obrotowego razem
Equity as of 01.01.2015 Kapitat wiasny na 01.01.2015 20 000,0 133151 5729 2346,5 - - 362345
DIStrIbUtIIOH of profit from Pod2|a’flzysku ~ 32200 - (32200) ~ ~ ~
the previous years z lat ubiegtych
Net profit Zysk netto - - - - 1505621 - 150521
Fprelgn exchange Rozmcle kurgowe ~ ~ 66) ~ ~ ~ 66)
differences z przeliczenia
Equity as of 31.12.2015 Kapitat wiasny na 31.12.2015 20 000,0 16 535,11 566,3 (873,5) 150521 - 512800

Foreign Appropriation of

n:h?':: “::e:"; ‘: exchange ?I::mré ‘[::::] :::: Net profit  the net profit during ET:::I

p p differences p y the financial year quity

: : Roznice Odpisy z zysku Kapitat

0 dst::l':m 7 I(:;::lal kursowe zz‘llastk lﬁ:’tr;‘:': Zysk netto netto w ciagu wilasny

. Wy pasowy -, przeliczenia 9 roku obrotowego razem

Equity as of 01.01.2016 Kapitat wiasny na 01.01.2016 200000 165351 566,3 14178,6 - - 512800
Distribution of profit Podziat zysku

from the previous years z lat ubiegtych - 150989 - (15098,9) B - -

Net profit Zysk netto - - - - 183838 - 183838

Dividends Dywidendy - (3500,0) - - - - (3500,

Fgrelgn exchange Roznlcle kurgowe ~ ~ (206) ~ ~ ~ (206)
differences z przeliczenia

Other Inne - - - - - (60,0 (60,0)

Equity as of 31.12.2016 Kapitat wiasny na 31.12.2016 200000 28134,0 5457 (920,3) 183838 (60,0) 66083,2

All'the financial data expressed in thousands of PLN /// Wszystkie dane liczbowe przedstawiono w tysigcach ztotych

Basis for preparation P sporzadzenia skré g

sprawozdania finansowego

The summary consolidated financial statements which comprise the consolidated

balance sheet as at 31 December 2016, the consolidated profit and loss account,
statement of changes in consolidated equity and consolidated cash flow statement
for the year then ended, have been extracted from the annual consolidated financial
statements for the year ended 31 December 2016 prepared in accordance with the
Accounting Act dated 29 September 1994 (Official Journal from 2016, item 1047,
"Accounting Act") and related bylaws and other applicable regulations.

The summary consolidated financial statements omit the notes comprising sig-
nificant accounting policies and other explanatory information as required by the
Accounting Act and related bylaws and other applicable regulations. Therefore, to
obtain full understanding of the financial statements should be read in conjunction
with the annual consolidated financial statements from which the summary financial
statements were extracted.

Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe, na ktére sktada sie skonsolidowa-
ny bilans sporzadzony na dzien 31 grudnia 2016 r., skonsolidowany rachunek zyskéw
i strat, skonsolidowane zestawienie zmian w kapitale wtasnym oraz skonsolidowany ra-
chunek z przeptywéw pienigznych za rok obrotowy konczacy sie tego dnia, zostato wy-
odrebnione ze skonsolidowanego sprawozdania finansowego za rok obrotowy koncza-
cy sie 31 grudnia 2016 r. przygotowanego zgodnie z ustawg z dnia 29 wrzesnia 1994 r.
o rachunkowoéci (DzU. z 2016 r. poz. 1047; ,Ustawa o Rachunkowosci’), wydanymi na jej
podstawie przepisami wykonawczymi oraz innymi obowigzujgcymi przepisami prawa.
Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe nie zawiera opisu znaczacych zasad
rachunkowosci i innych informacji i objasnien wymaganych przez Ustawe o Rachunko-
wosci, wydane na jej podstawie przepisy wykonawcze oraz inne obowigzujgce przepisy.
W zwigzku z powyzszym, w celu uzyskania petnego zrozumienia sprawozdania finansowe-
go, skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe nalezy czyta¢ facznie z rocznym
skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym, z ktérego skrécone skonsolidowane spra-
wozdanie finansowe zostato wyodrebnione.
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Independent auditor’s opinion

Spdlka z ograniczong odpowiedzialnoscia sp. k.

= Deloitte Polska
e OIt e@ z siedzibg w Warszawie
Al. Jana Pawta Il 22

00-133 Warszawa
Polska

Tel:+48225110817,511 0812

Fax: +48 225110813
www.deloitte.com/pl

REPORT OF THE INDEPENDENT AUDITOR ON
THE SUMMARY CONSOLIDATED FINANCIAL STATEMENTS

To the Shareholders’ Meeting of KLIMA-THERM Spétka z i odpow $cig Sp. k.

The summary consolidated financial statements, presented cn the pages 80-83 of the Annual Report 2016, which comprise the
summary consolidated balance sheet as at December 31, 2016, the summary consolidated income statement, summary
consolidated statement of changes in equity and summary consolidated cash flow statement for the year then ended, are derived
from the audited consolidated financial statements of KLIMA-THERM Spdtka z ograniczong odpowiedzi ia Sp.k. Group
(previously: KLIMA-THERM S.A. Group) for the year ended December 31, 2016. We expressed an unmodified opinion on thase
consalidated financial statements dated 26 April 2017. The summary consolidated financial statements and the audited
consolidated financial statements do not reflect the effects of events that occurred subsequent to the date of our report on the
audited consolidated financial statements.

Summary Consolidated Financial Statements

The summary consolidated financial statements do not contain all the disclosures required by the Accounting Act dated 29
September 1994 (Official Journal from 2016, item 1047 with amendments) (“Accounting Act”) and related bylaws and applicable
regulations. Reading the summary consolidated financial statements and the auditor’s report thereon, therefore, is not a substitute
for reading the audited consolidated financial statements and the auditor’s report thereon.

Management’s Responsibility for the Summary Consolidated Financial Statements

Management is responsible for the preparation of the summary consalidated financial statements in accordance with the basis for
preparation described on page 83 of the Annual Report 2016.

Auditor’s Responsibility

Our responsibility is to express an opinion on whether the summary consolidated financial statements are consistent, in all
material respects, with the audited consclidated financial statements based on our procedures, which were conducted in
accordance with the National Auditing Standard 810 in line with the wording of the International Standard on Auditing ISA 810
(Revised), Engagements to Report on Summary Financial Statements as adopted by the National Council of Certified Auditors.

Opinion

In our opinion, the accompanying summary consolidated financial statements are consistent in all material respects, with the
audited consolidated financial statements, in accordance with the basis for preparation described on page 83 of the Annual Report
2016.

Robert Wolszon

Key certified auditor
conducting the audit
MNo. 10785

On behalf of Deloitte Polska Spétka z ograniczona odpowiedzialnoscia Sp. k. - entity authorized to audit financial statements
entered under number 73 on the list kept by the National Council of Statutory Auditors:

Piotr Sokotowski - Vice-President of the Management Board of Deloitte Polska Sp. z 0.0. - which is the General Partner of Deloitte
Polska Spétka z ograniczona odpowiedziainoscia Sp. k.

Warsaw, 11 August 2017

The above audit opinion together with audit report is a translation from the original Polish version. In case of any
discrepancies between the Polish and i the Polish ion shall prevail.

5gc Rejonowry dia m. st. Warszawy KRS 0000446833, NIP: 527-020-07-86, REGON: 010076870
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Opinia niezaleznego biegtego rewidenta

- Deloitte Polska
Spéika z ograniczona odpowiedziainoscig sp. k
e o l e z siedziba w Warszawie
® Al_jana Pawla Il 22

00-133 Warszawa
Polska

Tel.: +4822 51108 11,511 0812
Fax: +4822 5110813
www.deloitte.com/pl

SPRAWOZDANIE NIEZALEZNEGO BIEGLEGO REWIDENTA
NA TEMAT SKROCONEGO SKONSOLIDOWANEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO

Dla Zgromadzenia Wspoinikéw KLIMA-THERM Spétka z ograniczong odpowiedzialnoécia Sp. k.

Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe, zaprezentowane na stronach 80-83 Raportu Rocznego 2016, na ktore skiada
sie skrocony skonsolidowany bilans sporzadzony na dzied 31 grudnia 2016 r., skrécony skonsolidowany rachunek wynikéw,
skrécone skonsolidowane zestawlenie zmian w kapitale wlasnym, skrécone skonsolidowane sprawozdanie z przeplywéw
pienieznych za rok zakoriczony w tym dniu, powstaly na podstawie zbadanego skonsolidowanego sprawozdania finansowego
Grupy Kapitatowej KLIMA-THERM Spdtka z ograniczena odpowiedzialnoscia Sp. k. (poprzednio: Grupa Kapitalowa KLIMA-THERM
S.A.) sporzadzonych za rok zakoriczony 31 grudnia 2016 r. W naszym sprawozdaniu z dnia 26 kwietnia 2017 r. wyraziliémy opinie
niezmodyfikowana o tym skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym. To skonsolidowane sprawozdanie finansowe oraz skrécone
skonsolidowane sprawozdanie finansowe nle odzwlercledlajg skutkéw zdarzen, ktére mialty miejsce po dacie naszego
sprawozdania na temat tych sprawozdan finansowych.

Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe

Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe nie zawiera wszystkich informacji wymaganych przez ustawe z dnia 29
wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz.U. 2016 poz. 1047 z pdzniejszymi zmianami) {,ustawa o rachunkowosci”), wydanych na
jej podstawie przepisoéw wykonawczych craz inne obowiazujace przepisy. W zwiazku z powyzszym zapoznanie sle ze skréconym
skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym nie stanowi substytutu zapoznania sie ze zbadanym skonsolidowanym
sprawozdaniem finansowym Grupy Kapitatowej.

Odi iedzialnosc ki twa za skrocone sk di ne spr dania fir

Zarzad komplementariusza jednostki dominujacej jest odpowiedzialny za sporzadzenie skroconego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego zgodnie z podstawa sporzadzenia zamieszczong na stronie 83 Raportu Rocznego 2016.

Odpowiedzialnosé¢ bieglego rewidenta

Jeste$my odpowiedzialni za wyrazenie opinii o skréconym skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym na podstawie procedur
przeprowadzonych zgodnie z Krajowym Standardem Rewizji Finansowej 810 w brzmieniu Miedzynarodowych Standardéw Badania
(MSB) 810 ,Zlecenle sporzadzenia sprawozdania na temat skréconych sprawozdan finansowych” wydanych przez Rade
Migdzynarodowych Standardéw Rewizji Finansowej | Ustug Atestacyjnych.

Opinia

Naszym zdanlem skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe, ktére uzyskano na podstawie zbadanego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego Grupy Kapitatowej KLIMA-THERM Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia Sp. k. (poprzednio: Grupe
Kapitalowa KLIMA-THERM S.A.) sporzadzone za rok zakoficzony 31 grudnla 2016 r., jest spdjne, we wszystkich Istotnych
aspektach, z tym skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym zgodnie z podstawg sporzadzenia zamieszczong na stronie 83

@«lacﬂ’ oo’

Robert Wolszon

Kluczowy biegly rewident
przeprowadzajacy badanie
nr ewldencyjny 10785

W Imieniu Deloitte Polska Spétka z ograniczona cdpowledzialnoécla Sp. k. - podmiotu uprawnionego do badania sprawozdar
finansawych wpisanego na liste podmiotéw uprawnionych prowadzona przez KRBR pod nr. ewidencyjnym 73:

iotr Sokotowski - Wiceprezes Zarzadu Deloitte Polska Sp. z 0.0. - komplementariusza Deloitte Polska Spétka z ograniczong,

dpowiedzialnoscia Sp. k.

Warszawa, 11 sierpnia 2017 roku

53¢ Rejoncwy dia m. st. Warszawy KRS 0000446833, NIP: 527-020-07-86, REGON: 010076870
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Find Your Way to
Klima-Therm Group

Adresy spotek z Grupy Klima-Therm

GROUP

HEADQUARTERS
SIEDZIBA GRUPY

ul. Ostrobramska 101A
04-041 Warszawa

tel. +48 22 517 36 00
www.ktg.pl

KLIMOR USA INC.
13010 Morris Road

Bldg 1, Suite 604
Alpharetta, GA, 30004, USA
mobile: + 1 (470) 655 8822
phone: + 1 (770) 576 1933
www.klimor.com

FGBALTICS OU
Veerenni 53A/Tédkoja 1
11313 Tallinn, ESTONIA
tel. +3726466081
www.fgbaltics.com

KLIMA-THERM
SPOLKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA
SPOLKA KOMANDYTOWA
ul. Ostrobramska 101A
04-041 Warszawa

tel. +48 22 517 36 00
www.klima-therm.pl

FG POLAND
SJOtKAZOG)Q,AN\CZO\A
OL)HO\‘"\;’\tDA\ALNOSC\A
SPOtKA KOMANDYTOWA
ul. Ostrobramska 101A
04-041 Warszawa

tel. +48 22 517 36 00
www.fgpoland.pl

FG FINLAND OY
Karitie 7

01530 VANTAA, FINLAND

tel. +358 20 741 2222
www.fgfinland fi

KLIMOR

SPOLKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA
SPOLKA KOMANDYTOWA

ul. Bolestawa Krzywoustego 5
81- 035 Gdynia

tel. +48 58 783 99 99
www.klimor.pl

FG NORDIC AB
Ogardesvagen 17

SE-433 30 PARTILLE, SWEDEN
tel. +46 (0) 31 33 665 30
www.fgnordic.se
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